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INTRODUCCION

La Direccién General de Educacion Tecnoldégica, Industrial y de Servicios (DGETI)
tiene como objetivo formar bachilleres técnicos que desarrollen, fortalezcan y
preserven la cultura tecnolégica, la infraestructura industrial y de servicios, que
coadyuven y satisfagan las necesidades econdmicas y sociales del pais.

El Concurso Nacional de Prototipos tiene su antecedente en la Exposiciéon de
Prototipos creada en 1991, iniciando con las categorias de prototipo tecnolégico
y didactico, donde migra a concurso en el ano de 1999, incorporando la categoria
de Desarrollo de Software y/o Multimedia. En el afio 2002, el Concurso Nacional
de Prototipos incorpora el Protocolo Internacional de Proyectos Expo cientificos
(PIPE) impulsando la participacion de los alumnos de la DGETI en concursos de
ciencia y tecnologia a nivel internacional, integrando en el ano 2010 la categoria
de Emprendedores, sélo para alumnos. El concurso busca fomentar la actividad
cientifica y tecnoldgica, asi como, generar un espacio de interés para la
investigacion, innovacion y divulgacién de la cultura cientifica desarrollada por
alumnos y docentes de la DGETI, generando un promedio anual de 2,000
proyectos de investigacidén a nivel nacional, enfocados a las areas tematicas de
innovacion educativa, desarrollo tecnoldgico, adolescencia y salud, medio
ambiente y cambio climatico, asi como proyectos emprendedores. A partir de
2018 se separa la modalidad de Emprendedores por la cantidad de proyectos
presentados para dar paso al, | Encuentro Nacional de Emprendedores.

Ahora y debido a que el Programa de Investigacién Cientifica y Desarrollo
tecnoldégico presupuestalmente cubre ambos eventos y a la incorporacién del
nuevo Marco Curricular Comun de la Educacién Media Superior (MCCEMS), en la
Nueva Escuela Mexicana (NEM) se promueve una escuela abierta y orientadora
que incluya:

e Alasy los jovenes como protagonistas de la transformacioén social.

e Los aprendizajes y experiencias que potencian su desarrollo, asi como la
apertura de horizontes para el disefio de proyectos de vida.

e La transversalidad mediante proyectos escolares y comunitarios que
integran el curriculum fundamental y el ampliado.

e El vinculo virtuoso: aula, escuela, familia y comunidad.

e La cultura escolar y comunitaria para la paz, la equidad, la inclusién y el
respeto a los derechos humanos.

Por lo anterior, se busca eficientar recursos, integrando ambos concursos en un
evento y convocatoria; sin embargo, es importante dejar claro que ambos tipos
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de proyectos presentan sus peculiaridades y especificaciones; misma que se
detallan en el Capitulo 1 de la presente Guia.

La presente GUIA DE OPERACION, EXHIBICION, SEGURIDAD Y EVALUACION para
el XXVI CONCURSO NACIONAL DE PROTOTIPOS Y PROYECTOS DE
EMPRENDIMIENTO 2024, tiene el objetivo de establecer la metodologia para
presentar los prototipos y proyectos de emprendimiento, desde su registro hasta
la culminacién del concurso, en las etapas local, estatal y nacional, lo cual apoya
el logro de la transversalidad, como uno de los fines del Modelo Educativo de la
Nueva Escuela Mexicana. “La transversalidad se manifiesta en la definicion de
ciertos aprendizajes y como consecuencia, en el desarrollo de competencias.
Establece conexiones equilibradas entre la formacién teérica y la practica, con
miras a una educacién pertinente al entorno del estudiante” (SEMS, 2019).

Todos los capitulos son de importancia, por lo que los participantes deberan leer
y atender a cada uno de ellos, especialmente: los formatos y documentos de
operacion requeridos, las reglas de exhibicién, seguridad y evaluacién. De la
misma manera, se describe las especificaciones y dimensiones de como se
deberan presentar los materiales de exhibicién, el uso correcto del espacio
asignado y se destaca las reglas de lo permitido y no permitido antes y durante
el evento.
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CAPITULO 1. FORMATOS Y DOCUMENTOS DE OPERACION
11 REGISTRO DE PARTICIPANTES Y PROYECTOS

El registro se realizard en linea a través del sistema web en la fase local del
concurso, de conformidad al calendario emitido en la convocatoria. Los nombres
de los autores y asesores deben coincidir invariablemente con la credencial
escolar y/o CURP. Este proceso lo realiza el vinculador o la vinculadora del plantel
(directivos(as) académicos en cualquier otro caso) y/o la o el presidente de la
Academia Local de Investigaciéon y Desarrollo Tecnolégico (ALIDET).

En el apartado REGISTRO y seccién PROTOTIPOS como se puede observar en la
siguiente imagen.

@ " INICIO REGISTRO

PRIMERA FASE: REGISTRO ENERO 2024 7 ..

ANTES DE CONTESTAR LEER CUIDADOSAMENTE LAS INSTRUCCIONES EN VERDE, ESTE

PARA ACTIVAR EL REGISTRO DIGITE LA CLAVE:

El apartado de REGISTRO esta compuesto por 4 secciones:

e Datos generales.

e Datos de los autores del prototipo o proyecto de emprendimiento.
e Datos de los asesores técnico y metodolégico.

e Perfil de los evaluadores.

1.2 FORMATO DE REGISTRO (FOREG)

Es el formato generado de forma automatica a través del sistema en linea, una
vez terminada la fase de registro a nivel local. En el van los datos generales del
prototipo y proyecto emprendedor registrado. Se accede al apartado de
OPERACIONES en la seccién FOREG como se puede observar en la siguiente

imagen.
5
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(@ INICIO OPERACIONES

FOREG

Subir formatos

Contrasefia para realizar la operacion: Reportes

Asignaciones PyE Habilitar

Asignacio

Id del proyecto: Resultados PyE

Resultados C rar nimero de registro

Es importante que las fotografias de los autores participantes estén pegadas al
formato y estas deben ser recientes, con uniforme, de frente, fondo blanco para
los estudiantes y para los docentes de frente y fondo blanco, ambas en tamafo
infantil, impresas en papel fotografico.

XXVI CONCURSO NACIONAL DE PROTOTIPOS Y PROYECTOS DE EMPRENDIMIENTO 2024

Formato de registro FOREG
Nidmero de registro: AEV4
Nombre del prototipo/proyecto: ECOBLOCK
Modalidad: EMPRENDEDOR VERDE
Categorfa: ALUMNO

Autor 1:  HiNESh: NEERMARSL. MERIPNEE OFRLLE.

| |
| FOTO |
| |
| |

Asi mismo este formato debera estar debidamente requisitado con el sello oficial
y firma del director del plantel en las secciones correspondientes.
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Sello oficial del plantel:

Nombre y firma del director del plantel.

Al requisitar estos datos autorizo la solicitud y captura de datos personales a razén de estadistica cientffica e
institucional, sin menoscabo de lo sefialado en la Ley Federal de Transparencia y Acceso a la Informacién
Publica Gubemamental. Asimismo, autorizo compartir los datos personales a las organizaciones nacionales e
internacionales que coordinan los concursos, ferias y eventos de ciencia y tecnologia, asl como, para fines
académicos y de promocién cientifica.

** Apartado exclusivo para jurados **
Firma de la revisién del jurado 1:

Firma de la revision del jurado 2:

Firma de la revision del jurado 3:

Fecha de impresion: 28/09/2023

El apartado exclusivo para jurados es donde cada jurado podra registrar con su
firma o antefirma que ha terminado su evaluacién presencial.

La contrasena para realizar la operaciéon o generacién del formato FOREG, sera
recibida por el técnico académico y/o vinculador estatal y/o presidente estatal de
la academia de investigacién y desarrollo tecnoldégico, a través de la Subdireccién
de Vinculacién de la DGETI via correo oficial a cada entidad federativa. Esta a su
vez debera ser compartida por las autoridades estatales, al(a) vinculador(a) del
plantel y/o al(a) presidente de la ALIDET, a fin de realizar el proceso de la
generacion del formato FOREG en la etapa local.



Direccién General de Educacién Tecnolégica Industrial y de Servicios
Direccién Académica e Innovacién Educativa
Subdireccién de Vinculacién

E DUC AC IéN Subsecretaria de Educacion Media Superior

El apartado de FOREG esté compuesto por 5 secciones:

e Contrasefa para realizar la operacion.

e Botén de habilitar operacion.

e Id del proyecto (Generado en el registro del prototipo o proyecto de
emprendimiento).

e Botdén de Generaciéon del numero de proyecto.

e Boton de Generador del formato.

1.3 DURANTE EL CONCURSO

Para la operacién del concurso en cualquier fase se han establecido formatos y
documentos obligatorios y no obligatorios, informe del prototipo o proyecto de
emprendimiento, bitdcora y los manuales de instalacién, operaciéon o usuario
para el caso de los prototipos.

1.4 FORMATOS Y DOCUMENTOS OBLIGATORIOS DE PROTOTIPOS Y PROYECTOS
DE EMPRENDIMIENTO

A. Formato de autorizacion de participacion (FOAPA): Tiene la finalidad de
contar con la autorizacién del padre o tutor, por lo que sélo aplica a la
categoria de alumnos. Nota: este formato debera estar acompanado de un
documento de identificacién oficial del padre, madre o tutor que autoriza.

B. Compromiso de ética y originalidad (FOCOMO): Tiene el objetivo de
garantizar la originalidad del proyecto, su contribucién al conocimiento
cientifico y al desarrollo tecnolégico, asi como, del compromiso ético
conductual, la propiedad intelectual y derechos de autor.

C. Formato de las (los) asesoras (es) (FOAS): Tiene la finalidad de indicar datos
generales de los asesores, aceptando asesorar y supervisar el desarrollo
técnico y metodolégico del proyecto. Cabe sefnalar, que el papel del asesor
es muy importante desde la propia concepcién hasta la culminacién del
trabajo, ya que debe ser una persona con amplio conocimiento del tema,
con una actualizacién constante, que lleve un seguimiento detallado del
trabajo, corrigiendo el desarrollo cuando sea necesario, supervisando los
experimentos y revisando los resultados, asi como lo escrito en el informe,
ya que guiard a los autores hasta el cumplimiento de los objetivos del
prototipo o proyecto emprendedor.

D. Formato de continuidad de proyecto (FOCP): Aplica a los proyectos que son
continuacion de prototipos o proyectos de emprendimiento presentados
previamente, detallando el grado de innovacién y/o mejora de este.

E. Manual de instalacién, operacién o usuario: Aplica Gnicamente para todos
los prototipos.
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F. Bitacora: Aplica para todos los prototipos y proyectos de emprendimiento;
ésta documenta claramente las actividades desarrolladas en el proceso de
investigacion y en el caso de los proyectos de emprendimiento se anexa el
modelo CANVAS. Debe estar firmada por la o el asesor o las o los asesores y
las autoridades educativas (vinculacién o subdireccién o direccién ) o sello
oficial del plantel, en cada fase del concurso.

G. Informe del prototipo: Este documento presenta la metodologia cientifica
y/o de investigacién e implementacién real (viabilidad y factibilidad) del
mismo.

H. Informe del proyecto de emprendimiento. Este documento presenta la
metodologia de investigacién y del modelo de negocios.

1.5 INFORME DE PROTOTIPOS.

El informe incluye las actividades que realizaron las y los estudiantes o las y los
docentes durante el proceso de investigacién, desarrollo e implementacion de
sus prototipos, asi como su estudio de viabilidad, factibilidad e impacto social,
ecolégico y sustentable, bajo el enfoque cientifico y/o uso de una metodologia de
investigacion.

La parte metodolégica comprende una secuencia légica y de acuerdo con el
proceso de investigacidon cientifica, la consideracion del tiempo, los recursos
materiales y econdmicos necesarios para la ejecuciéon de cada una. Debe detallar
a través de una breve sinopsis, los antecedentes que apoyan la investigacion,
especificando el motivo por el cual la investigacion es cientificamente importante
y aplicable.

Su estructura se distribuye de la siguiente forma:

Numero de registro.

Introduccion.

Planteamiento del problema.

Justificacion.

Hipotesis.

Objetivo general.

Objetivos secundarios.

Tipo de investigacion.

Marco teédrico.

Descripciéon del desarrollo e implementacién del prototipo.
Propuesta de valor del prototipo.

Estudio de viabilidad para la implementacién del prototipo.
Estudio de factibilidad técnica y financiera (costos) para su produccioén e
implementacion.
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e Impacto social, ecolégico, tecnolégico y/o desarrollo sustentable.

e Estrategia para la proteccién de la propiedad intelectual del prototipo.
Analisis de resultados.

Conclusiones.

Bibliografia.

Anexos.

El informe de prototipos es un documento de caracter obligatorio y debera
adjuntarse en version electrénica (PDF), durante el concurso en la fase estatal y
nacional, al sistema web.

En el apartado de OPERACIONES en la seccién SUBIR FORMATOS como se puede
observar en la siguiente imagen.

@ INICIO  OPERACIONES

FOREG

Subir formatos

Reportes

Los responsables de esta actividad son los vinculadores del plantel y/o la o el
presidente del ALIDET, bajo la supervisidon de las areas de vinculacién estatal.

1.6 MODALIDADES PARA PROTOTIPOS.

Prototipos tecnoldgicos: Son bienes, innovaciones, formulas, procesos o
productos con caracteristicas industriales y/o tecnoldgicas, capaces de
responder a demandas especificas de aplicacién en el desarrollo local o nacional,
con un enfoque de ingenieria y tecnologia aplicada en todas sus areas. Estos
prototipos pueden presentarse de forma fisica, en maqueta, disefo en plano,
video o simulacién en la etapa estatal y nacional del concurso.

Prototipos didacticos: Estan orientados a la practica complementaria de la
ensefanza-aprendizaje en aulas, talleres, laboratorios, asi como en la industria o
especialidad. Incluye instrumentos de evaluacion para medir la eficiencia y
eficacia de los aprendizajes y contenidos tematicos. Estos prototipos pueden
presentarse de forma fisica, en maqueta, diseino, video o software (aplicacién) en
la etapa estatal y nacional del concurso.

Prototipos de software: Es la propuesta légica de solucién a diferentes
problematicas en forma de cédigo, se compone de una serie de instrucciones y
datos (programacion), que permiten aprovechar todos los recursos (hardware,

10
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red, medios de comunicacién y trasmisién de datos, etc.) para la solucién de un
problema. Deberd incluir la aplicacion de una metodologia de desarrollo de
software, por ejemplo: prototipos, cascada, espiral, scrum, etc. El software debera
presentarse de manera obligatoria en la etapa estatal y nacional del concurso.

1.7 METODOLOGIA Y CARACTERISTICAS DEL INFORME PARA PROTOTIPOS.
Cada apartado especificado debera iniciar en una cuartilla.

Numero de registro: Es el nUmero que el prototipo obtiene al registrarse por
primera y Unica vez en el sistema en linea en la fase local y que mantendra
durante todo el proceso del XXVI Concurso Nacional de Prototipos y proyectos de
Emprendimiento. Debera ser incluido en todas las hojas del informe de
investigacion como encabezado (parte superior derecha, utilizando la misma
tipografia del cuerpo del texto). Esta accidn, sustituye al formato de portada.

Introduccién: Es la presentacidon sintética y concisa del informe de investigacion,
la cual explica la descripcion del problema, el alcance, las limitaciones, la
metodologia o procedimientos que se utilizaran, pero sin adelantar resultados ni
llegar a concluir, asimismo, pueden citarse agradecimientos institucionales. (No
exceder una cuartilla).

Planteamiento del problema: El planteamiento del problema es el punto de
partida de la investigacion (Rodriguez Gomez, et. al., 2009). Este apartado permite
afinar y estructurar formalmente la idea de investigacién, desarrollandolo a partir
de los siguientes puntos: Identificaciéon y delimitaciéon del problema, valoraciéon
del problema y formulacién de este. Los tres elementos deben ser capaces de
guiar una investigacion de manera pertinente y con posibilidad de prueba
empirica (Tello, 2011). (Se debera limitar a una cuartilla). En el planteamiento del
problema se deben considerar los siguientes puntos:

1. Debe expresarse en términos de una relacién entre dos o mas variables; en
el caso de las investigaciones cualitativas no es necesario, pero si deben
sefNalarse los supuestos acerca de éste.

2. Debe formularse de manera clara y sin ambigledades pudiendo ser a
través de una o varias preguntas de investigacion.

3. Tal planteamiento debe considerar la posibilidad de realizar pruebas
empiricas para comprobar la hipétesis o los supuestos formulados
(Hernandez, et al., 2014).

Justificacion: Permite evidenciar las razones que llevan a la construccién de la
investigacion en curso, indica el para qué o por qué debe efectuarse, asi mismo
los beneficios que se derivan del proceso de investigacién, considerando la

11
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conveniencia, relevancia social, implicaciones practicas, valor tedrico y utilidad
metodoldégica. (Se debera limitar a una cuartilla).

Hipodtesis: Indican lo que estamos buscando (se puede tener una, dos o varias
hipétesis) y pueden definirse como explicaciones tentativas del fenédmeno
investigado formuladas a manera de proposiciones, estas no necesariamente son
verdaderas; son proposiciones tentativas acerca de las relaciones entre dos o mas
variables y se apoyan en conocimientos organizados y sistematizados. En el caso
de las investigaciones cualitativas presentar supuestos de investigacion
(Hernandez, et al, 2014). (No debera exceder a una cuartilla).

Objetivos de la investigacion: Los objetivos son los propésitos de la investigacion,
expresan el fin que pretende alcanzarse y por lo tanto todo el trabajo se orientara
a lograr estos objetivos. Son las guias del proyecto y durante todo su desarrollo.
Los objetivos que se especifiquen han de ser congruentes entre si (Hernandez, et
al, 2014). (Se debera limitar a una cuartilla).

e Objetivo general: Es el enunciado claro y preciso de lo que se pretende
alcanzar con el proyecto, el cual debe redactarse iniciando con verbo en
infinitivo, ademas de ser alcanzable, medible o cuantificable, temporal y
relevante.

e Objetivos secundarios: Se refieren a los aspectos que se desea estudiar, 0 a
los resultados intermedios que se espera obtener para dar respuesta final
al problema. (Estos pueden ser opcionales).

Tipo de investigacion: Una primera tipificacion casi clasica de la investigacion
puede ser en funcién del nivel de profundidad del conocimiento manejado. Por
ejemplo, de menor a mayor conocimiento, asi como de la relaciéon del objeto de
estudio con el investigador. (Se debera limitar a una cuartilla).

Segun el nivel de profundidad del conocimiento se puede clasificar en:

e Investigacion exploratoria. Tiene como objetivo familiarizarse con el objeto
de estudio o problema de investigacién. Uno de sus resultados es explorar
e identificar el problema a la vez de socializar conceptos basicos, buscan
recabar informacién para reconocer, ubicar y delimitar problemas;
argumentar hipétesis, recoger opiniones que sirvan para formular la
metodologia, proponer estrategias y para darle mayor seriedad al esquema
definitivo del tema a analizar.

e Investigacion descriptiva. El propésito de los estudios descriptivos es
obtener un panorama acerca de la magnitud del problema, jerarquizar la
importancia de los rasgos de este, definir juicios para sistematizar politicas

12
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o estrategias operativas, ubicar las variables que se asocian y plantear los
lineamientos para contrastar las hipétesis.

e Investigacion diagnédstica. Consiste en apreciar el estado actual de la
problematica a indagar. Implica mayor conocimiento del fenémeno,
senalar posibles causas y efectos tentativos de mediciéon-evaluaciéon y una
lectura de multifactorialidad del problema a indagar.

e Investigacion explicativa. El fin de estos trabajos es analizar las causas de
los fendmenos naturales o sociales que ilustren su comportamiento
presente y se puedan predecir las tendencias de desarrollo a corto y
mediano plazos.

e Investigacion confirmatoria. Sin duda este es uno de los planos mas
complejos de la investigacion. Este tipo de investigacién atraviesa y supera
a los anteriores niveles de conocimiento. Se pretende una manipulacién y
control de variables sobre la realidad objeto de estudio. La hipétesis en este
tipo de investigacion juega un papel basico: al final aprueba o desaprueba
la hipétesis.

Atendiendo al uso de los avances y resultados de la investigacion, se puede
clasificar en:

e Investigacion pura. La investigacion pura es la que genera nuevas
reflexiones tedricas sin aplicacion de manera inmediata. También aquellas
reflexiones de corte filoséfico con altas dosis de conocimientos
epistemoldgicos.

e Investigacién basica. Muchas veces equiparable con las grandes reflexiones
tedricas de las ciencias en general. Se trata de tocar las fronteras del
conocimiento entre las disciplinas. Se busca una aplicacién casi inmediata
para fundamentar sobre todo reflexiones epistemoldgicas o de la filosofia
de las ciencias (también se conoce como investigacién fundamental).

e Investigacion tecnolégica. También conocida como aplicada, se obtiene
informacién para su aplicacion de manera inmediata. Su propésito
responde a resolver un problema especifico.

e Investigacion pragmatica. Es aquella que se ubica en los limites entre lo
conocido y lo desconocido. Se orienta esencialmente en la bdsqueda de
explicacion de enigmas o grandes problemas sin respuestas ni alternativas.
Las investigaciones de sociolinguistica y pragmatica se suelen caracterizar
por 2 necesidades metodoldgicas fundamentales: 1. Controlar variables
externas (individuales, sociales y/o contextuales); 2. Trabajar con contextos
naturales (o representativos de una situacion de lenguaje natural).!
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Marco Teédrico: Es un compendio escrito del analisis de articulos, libros y otros
documentos actualizados que describen el estado pasado y actual del
conocimiento sobre el problema de estudio (Hernandez, et al, 2014) que
contribuye a documentar coémo el proyecto agrega valor a la literatura existente.

Podra referirse y/o citarse, literatura mayor a 5 afios, cuando sea el caso que tenga
informacion relevante e imprescindible para el proyecto y no comprenda la
mayoria de las referencias acotadas. El marco tedrico constituye el conjunto
tedrico y conceptual a través del cual se podran analizar e interpretar los datos
obtenidos, ademas, en el caso de la elaboraciéon de prototipos constituye los
recursos tedricos que fundamentan su elaboracién. Deberda contener como
minimo 10 referencias bibliograficas. (No debera exceder las tres cuartillas).

Descripcién de planeacién y desarrollo del proyecto: El objetivo del apartado es
describir con detalle el proceso secuencial y los recursos utilizados durante la
ejecucion del proyecto, alineado al proceso de investigacidon cientifica o
metodologia aplicada. (No debera exceder a cuatro cuartillas). Se deben plantear
los siguientes aspectos:

e Tiempo.

e Recursos materiales y humanos.

e Proceso o actividades clave.

e Coordinacidon y supervision.

e Ruta metodoldgica de acopio y analisis de informacién obtenida (Bardin,
2002) y el manejo de ésta.

Propuesta de valor: Se trata de la razén por la que los clientes o usuarios optan
por este prototipo, producto o servicio en lugar de otras opciones. Esta consiste
en la manera en que en un futuro préximo se pueda convertir en un negocio con
valor para un segmento especifico a través de una mezcla de distintos elementos.
Estos pueden ser cuantitativos como precio o rapidez o bien, cualitativos como
disefo o experiencia. Una propuesta de valor se genera a partir del conocimiento
del segmento y éste a su vez debe percibir el beneficio que obtiene. Existen varios
elementos que pueden contribuir a la creacién de valor, tales como: la novedad,
la innovacién, el desarrollo tecnolégico del producto o servicio, el desempenio, la
personalizacién, el disefo, el ahorro, la comodidad, el estatus, el precio, la
reduccién de costos, la reduccién de riesgos, la disponibilidad, la conveniencia, la
facilidad de uso, entre otros factores.

La adecuada combinacién de estos elementos debe tener como objetivo crear un
agregado de beneficios para el uso del prototipo. Las propuestas de valor pueden
ser innovadoras e incluso, disruptivas o retomar la oferta ya existente en el
mercado con caracteristicas adicionales (Se debera limitar a una cuartilla).
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Estudio de viabilidad para la implementacion del prototipo: Son las
circunstancias, y sugiere la probabilidad de que pueda hacerse con éxito (si la
iniciativa, idea, propuesta o proyecto es o no realizable) es decir es su capacidad
para finalizar satisfactoriamente, entregando los resultados esperados con la
iniciativa. Analizar esta cualidad antes de la etapa de planificaciéon sirve como
guia para impulsar la toma de decisiones desde la comprensién integral de los
parametros del proyecto, los objetivos a alcanzar y los factores de riesgo.? (Se
debera limitar a una cuartilla).

Estudio de factibilidad técnica y financiera (costos) para su producciéon e
implementacion: Comprende el andlisis y operaciones de los materiales
utilizados y los demas anadlisis relacionados con el disefio y el funcionamiento del
prototipo planteado. En cuanto a la factibilidad financiera considera el analisis de
los costos y gastos en que se incurrird para la produccioén, contra la cuantificacion
de los beneficios econémicos que se obtendrian con su implementacién o precio
de venta. (Se debera limitar a una cuartilla).

Impacto social, ecolégico, tecnolégico y/o desarrollo sustentable: El impacto
social considera los logros y beneficios que aporta a la comunidad. El desarrollo
sustentable es un proceso integral que exige a los distintos actores de la
sociedad, compromisos y responsabilidades en la aplicacion del modelo
econdémico, politico, ambiental y social, asi como en los patrones de consumo que
determinan la calidad de vida. El impacto tecnolégico considera los alcances y
beneficios que las nuevas tecnologias estan dando a la sociedad actual en todos
los Ambitos. Para competir en mercados nacionales y extranjeros, el sector
productivo debe incorporar la sustentabilidad en sus operaciones, relaciones con
los trabajadores y la comunidad. En cuanto al impacto ambiental se refiere al
conjunto de estudios y/o analisis técnicos que permiten valorar los efectos o
consecuencias que puede causar sobre el medio ambiente o entorno ecolégico o
ecosistema en la ejecucion, utilizacién o implementacién de este prototipo. (Se
debera limitar a una cuartilla).

Estrategia para la proteccion de la propiedad intelectual del prototipo: Es el
proceso sistematizado en el que se conjuntan los derechos protegidos; los
mecanismos de proteccién de los activos intangibles o tangibles. El Derecho de
Propiedad Intelectual es una rama del Derecho Publico y tiene por objeto la
proteccién de las creaciones de la mente, tales como invenciones, obras literarias
y artisticas, simbolos, nombres e imagenes que se utilizan en el comercio. La
propiedad intelectual es protegida a través de la propiedad industrial y los
derechos de autor.?

2 (@Copyright 2022 Grupo Planeta, 2022)
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El Instituto Mexicano de la Propiedad Intelectual (IMPI) tiene atribuciones para
fomentar y proteger la innovacién a través del sistema de propiedad industrial,
asi como atender el uso ilegal de los derechos de propiedad intelectual. Este
proceso inicia con la presentacion de una solicitud de “declaracién
administrativa” que puede ser de: nulidad, caducidad, cancelacion, infraccion y
declaratoria de notoriedad o fama de marcas.“En este apartado se mostrara las
estrategias y avances en la proteccidén intelectual o de marca de su prototipo. (Se
debera limitar a una cuartilla).

Anadlisis de resultados: Después de haber reunido la informacién, es necesario
describir los hallazgos o resultados obtenidos; estos se podran presentar a través
de cuadros (tablas) y figuras (graficas, impresiones de pantalla, fotografias,
diagramas, mapas conceptuales, planos, etc.), incluyéndose en el cuerpo del
trabajo los mas relevantes, los demas se incluyen en los anexos. Van
acompanados de una descripcidn analitica y explicativa de los hallazgos, para
destacar los aspectos de mayor importancia y facilitar la comprensién de los
resultados en forma grafica; asi como, explicar la técnica utilizada para el analisis
de resultados (Hernandez, et al, 2014). En este punto se pretende dar una
explicacion e interpretacidén de los resultados obtenidos, por medio del analisis
de la informacién obtenida, recuperando los conceptos presentados en el marco
tedrico para interpretar los datos y resultados obtenidos. (No exceder a tres
cuartillas).

e El andlisis: Se refiere a la descripcion o lectura de los datos obtenidos y que
se han presentado en los cuadros.

e Lainterpretacion: Es la explicacion del significado de los datos encontrados,
siendo una de las fases mas importantes, ya que se establecen
comparaciones de los resultados del estudio con otros obtenidos en
condiciones similares mencionado en el marco tedrico.

e La fuente: Tanto las tablas, figuras y marco teérico citado deben contener
las fuentes consultadas.

Conclusiones: Constituyen la presentacion de los hallazgos y sugerencias
sobresalientes del proyecto. Deben ser especificos, concretos, sencillos, ademas
de relacionarse con el planteamiento del problema, los objetivos planteados y la
hipétesis formulada. (Maximo una cuartilla).

Bibliografia: Un estudio de investigacion sin bibliografia carece de valor
intelectual, porque no hay un soporte dentro de la comunidad cientifica que lo
fundamente; por lo tanto, con mayor facilidad puede ser puesto en tela de juicio,

4 (México, 2022)
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ya que todo conocimiento tiene sus antecedentes. La bibliografia debera
presentarse en formato APA 7° ediciébn (American Phychological Association,
2020). (Maximo dos cuartillas).

Anexos: Son agregados que se colocan al final del proyecto, estdn compuestos
por cuadros y figuras que pueden ser importantes para fortalecer el informe de
investigacion. Se debe hacer menciéon de estos en el cuerpo del trabajo de
acuerdo al orden en que fueron citados. (Maximo tres cuartillas).

1.8 INFORME DE PROYECTOS DE EMPRENDIMIENTO

Se compone del proceso de investigacién con elementos clave del modelo de
negocio, atendiendo necesidades reales y actuales de impacto social,
tecnoldgico, sustentable, etc.

El modelo de negocios se divide conceptualmente en dos partes. La primera tiene
qgue ver con el beneficio que la organizacién genera tanto para sus consumidores
como para si misma y la segunda con la manera en que es capaz de producir este
beneficio. Ambas partes estan conectadas por la propuesta de valor y permite
abordar de una manera clara los fundamentos del negocio de una organizacion.

Su estructura se define de la siguiente forma:

Numero de registro
Introduccion.
Planteamiento del problema.
Justificacion.

Objetivo general.

Objetivos secundarios.
Misién y Visién.

Giro

Factores de éxito.
Segmentos del cliente.
Propuesta de valor.
Canales.

Relacién con el cliente.
Flujos de ingreso.
Actividades y alianzas clave.
Estructura de costos.
Conclusiones.

Bibliografia.

Anexos.
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El informe de proyectos de emprendimiento es un documento de caracter
obligatorio y debera adjuntarse en versioén electrénica (PDF), durante el concurso
en sus tres etapas, al sistema web, en el siguiente menu:

il INICIO  OPERACIONES
L)

Subir formatos

Los responsables de esta actividad son los vinculadores del plantel y/o la o el
presidente del ALIDET; bajo la supervision de las areas de vinculacién estatal.

1.9 MODALIDADES PARA PROYECTOS DE EMPRENDIMIENTO.

Emprendedor verde: Aquel cuya diversificacion de actividades pueden vincularse
al medio ambiente y atraviesa todos los sectores con una amplia oferta de
servicios (Fondo Social Europeo, 2014).

Emprendedor social: Cuenta con soluciones innovadoras para los principales
problemas sociales y sus organizaciones, presentan ideas practicas,
comprensibles y éticas, para difundirlas a la mayor cantidad posible de personas
y lograr que se lleven a cabo (Cacho & Conway, 2016).

Emprendedor en tecnologias: Es aquel que crean un proyecto a partir de una
investigacion, se caracterizan por tener una tecnologia propia e innovadora (Ruta,
2016).

En forma general se sugiere considerar los enfoques:

« Enfoque tecnoldgico.

+ Enfoque cultural.

« Enfoque social.

« Enfoque en ciencias de la salud.

« Enfoque en procesos de produccién.
« Enfoque académico.

+ Enfoque laboral.

 Enfoque comercial
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110 METODOLOGIA Y PRESENTACION DEL INFORME DE PROYECTOS DE
EMPRENDIMIENTO.

Cada apartado especificado debera iniciar en una cuartilla.

Numero de registro: Es el nUmero que el autor obtiene al registrarse por primera
y Unica vez en el sistema en linea en la fase local y que mantendra durante todo
el proceso del XXVI Concurso Nacional de Prototipos y proyectos de
Emprendedurismo. Debera ser incluido en todas las hojas del informe del
proyecto de emprendimiento como encabezado (parte superior derecha,
utilizando la misma tipografia del cuerpo del texto). Esta accién, sustituye al
formato de portada.

Introduccién: Es la presentacidon sintética y concisa del informe de investigacion,
la cual explica la descripcion del problema, el alcance, las limitaciones, la
metodologia o procedimientos que se utilizaran, pero sin adelantar resultados ni
llegar a concluir, asimismo, pueden citarse agradecimientos institucionales. (Se
debera limitar a una cuartilla).

Planteamiento del problema: El planteamiento del problema es el punto de
partida de la investigacion (Rodriguez Gémez, et. al., 2009). Este apartado permite
afinar y estructurar formalmente la idea de investigacién, desarrollandolo a partir
de los siguientes puntos: Identificaciéon y delimitaciéon del problema, valoraciéon
del problema y formulacién de este. Los tres elementos deben ser capaces de
guiar una investigacion de manera pertinente y con posibilidad de prueba
empirica (Tello, 2011). (Se debera limitar a una cuartilla). En el planteamiento del
problema se deben considerar los siguientes puntos:

1. Debe expresarse en términos de una relacién entre dos o mas variables; en
el caso de las investigaciones cualitativas no es necesario, pero si deben
senalarse los supuestos acerca de éste.

2. Debe formularse de manera clara y sin ambigledades pudiendo ser a
través de una o varias preguntas de investigacion.

3. Tal planteamiento debe considerar la posibilidad de realizar pruebas
empiricas para comprobar la hipdtesis o los supuestos formulados
(Hernandez, et al., 2014).

Justificacion: Permite evidenciar las razones que llevan a la construccién de la
investigacion en curso, indica el para qué o por qué debe efectuarse, asi mismo
los beneficios que se derivan del proceso de investigacion, considerando la
conveniencia, relevancia social, implicaciones practicas, valor teérico y utilidad
metodoldgica. (Se debera limitar a una cuartilla).
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Objetivos de la investigacion: Los objetivos son los propésitos de la investigacion,
expresan el fin que pretende alcanzarse y por lo tanto todo el trabajo se orientara
a lograr estos objetivos. Son las guias del proyecto y durante todo su desarrollo.

Los objetivos que se especifiquen han de ser congruentes entre si (Hernandez, et
al, 2014). (Se debera limitar a una cuartilla).

e Objetivo general: Es el enunciado claro y preciso de lo que se pretende
alcanzar con el proyecto, el cual debe redactarse iniciando con verbo en
infinitivo, ademas de ser alcanzable, medible o cuantificable, temporal y
relevante.

e Objetivos secundarios: Se refieren a los aspectos que se desea estudiar, 0 a
los resultados intermedios que se espera obtener para dar respuesta final
al problema. (Estos pueden ser opcionales).

Se deberan describir los generales del modelo de negocio que se pretende
asimilar por la organizacién y la forma en que se pretende realizar, especificando
lo que se pretende ofertar en el mercado. Se debera limitar a una cuartilla,
exponiendo los siguientes elementos:

Misién: La razén de ser de la organizacion, es el propdsito o motivo por el cual
existe y por lo tanto, da sentido y guia a las actividades de la misma.

Vision: Describe el punto al que la empresa quiere llegar, lo que quiere crear, la
imagen futura de la organizacién.

Ambas (Se debera limitar a una cuartilla).

Giro: Objeto u ocupacién principal, ya sea comercial (compraventa de un
producto determinado), industrial (toda empresa de manufactura o
transformacién que ofrezca un producto intermedio a otras empresas, “business
to business”) y de servicios (productos intangibles al consumidor). (Se debera
limitar a una cuartilla).

Factores clave de éxito: Estrategias que permitiran a la
empresa/producto/servicio posicionarse lo mas rapida y exitosamente en el
mercado. (Se debera limitar a una cuartilla).

Segmentos de cliente: Define cuales son los segmentos de mercado (puede
tratarse de uno o varios), a los que esta dirigido el producto o servicio a ofrecer
por la organizacion, a partir del estudio y andlisis de sus necesidades. En este
apartado deberas describir de manera sintética ;cémo llegas a ellos?, ;qué tipo
de relacion debes establecer con cada uno?, (cudles serdn sus niveles de
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rentabilidad? Y si estan dispuestos a pagar por los diferentes beneficios del
producto o servicios que ofreces.

El modelo de negocios debe elegir claramente qué segmentos atiende y cudles
ignora; una vez que se toma esta decisién, el modelo puede desarrollarse a partir
de un cuidadoso entendimiento de las necesidades especificas del cliente.
Osterwalder y Pigneur (2011), mencionan varios ejemplos de tipos de
segmentacion:

e Mercado masivo: Este enfoque no distingue entre distintos segmentos de
consumidores. Basicamente atiende a un largo grupo de clientes con
necesidades y problemas similares.

e Mercado de nicho: Son segmentos de clientes especificos y, por lo tanto, los
elementos del modelo de negocios estan disefados a la medida de los
requerimientos del nicho.

e Mercado Segmentado: Hay modelos de negocios que distinguen entre
varios segmentos de mercado con necesidades y problemas ligeramente
diferentes.

e Mercado Diversificado: En este caso, la organizacion atiende a dos o mas
segmentos de clientes que no estan relacionados entre si y que tienen
necesidades y problemas muy distintos.

+ Plataformas multilaterales. Se trata de empresas que atienden a dos o mas
segmentos de clientes interdependientes entre si.

Mientras mas profundo sea el conocimiento de estos segmentos, la organizacién
conocera claramente: qué piensan, sienten, hacen y usan sus clientes; para
conocer a fondo al cliente, necesitas observar para tener la sensibilidad y poder
crear un ambiente empatico. El consumidor es la base alrededor de la que se
construye un modelo de negocios, por tal razén, debera definirse claramente (No
exceder a dos cuartillas).

Propuesta de valor: Se trata de la razén por la que los clientes optan por una
marca, producto o servicio en lugar de otras opciones. Esta consiste en la manera
en gue un negocio crea valor para su segmento especifico a través de una mezcla
de distintos elementos. Estos pueden ser cuantitativos como precio o rapidez o
bien, cualitativos como disefio o experiencia.

Una propuesta de valor se genera a partir del conocimiento del segmento y éste
a su vez debe percibir el beneficio que obtiene. Existen varios elementos que
pueden contribuir a la creacion de valor para el consumidor, tales como: la
novedad, la innovacién, el desarrollo tecnolégico del producto o servicio, el
desempeno, la personalizacién, el disefio, el ahorro, la comodidad, el estatus, el
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precio, la reducciéon de costos, la reducciéon de riesgos, la disponibilidad, la
conveniencia, la facilidad de uso, entre otros factores.

La adecuada combinaciéon de estos elementos debe tener como objetivo crear un
agregado de beneficios que tu empresa ofrecera a sus clientes. Las propuestas
de valor pueden ser innovadoras e incluso, disruptivas o retomar la oferta ya
existente en el mercado con caracteristicas adicionales (No excedera a dos
cuartillas).

Canales: En este apartado se debera describir “como entregas el valor”. Una vez
que se definen los beneficios para el sesgmento de cliente hay que determinar
como se los haras llegar. Esto incluye desde coémo darselos a conocer hasta como
ponerlos en sus manos.

Por eso, los canales tienen funciones tanto de distribuciéon como de ventas y de
comunicacién. Estos sirven no sélo para permitir a los clientes adquirir los
productos o servicios propuestos, sino que incrementan la conciencia de los
productos y servicios del negocio entre los clientes, ayudan al consumidor a
evaluar la propuesta de valor y ofrecen servicio postventa.

Los canales pueden ser propios o de un aliado. El enfoque puede ser: directo, a
través de una fuerza de ventas propia o ventas via internet; o indirecto, por medio
de tiendas propias o de un intermediario mayorista o minorista, con margenes
inferiores pero un alcance mayor. El objetivo es lograr una gran experiencia de
compra y maximizar los ingresos (Maximo dos cuartillas).

Relacién con el cliente: En este apartado deberas describir los tipos de relacion
gue una compania establece con los segmentos de cliente especificos, es decir
define la relacién, que puede ser sumamente personal o practicamente
automatizada y su razén de ser tiene que ver con adquirir o retener clientes, o
incluso, venderles mas a los clientes ya establecidos. La clase de relaciéon que se
elija impactard de manera profunda en la experiencia del consumidor (Maximo
dos cuartillas). A continuacion, se sehalan algunas categorias de relaciones con
el cliente mencionadas por Osterwalder y Pigneur (2011):

e Asistencia personal: Permite al cliente comunicarse con un representante
para obtener ayuda durante el proceso de venta o después de la compra,
ya sea en una tienda, por teléfono, mail, etc.

e Autoservicio: No hay una relaciéon directa con los consumidores, la empresa
provee los medios necesarios para que los clientes se atiendan a si mismos.

e Comunidades: Involucra promover la creacion de una comunidad para
entender mejor a sus miembros y que estos se ayuden entre si.
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e Co-creacion: Consiste en involucrar al consumidor en la creacién de valor
para el segmento de clientes del que forma parte.

Flujos de ingreso: Representa el efectivo que la organizacion genera de cada
segmento de cliente, en el cual buscara en todo momento que los ingresos sean
mayores a los costos para asi generar ganancias. Segun Osterwalder & Pigneur
(2011), una compania puede establecer uno o mas flujos de ingreso si logra
descubrir exitosamente “;Cual es el valor por el que esta realmente dispuesto a
pagar cada segmento de cliente?”.

Estos flujos pueden ser de dos tipos: por Unica vez o recurrentes por medio de
pagos regulares. En este apartado también se debe sefalar la manera en que
estableceras el precio: fijo, a negociar, por temporada o via subastas, por poner
un ejemplo. (Maximo dos cuartillas).

Hay varias formas de generar flujos de ingreso. Toma nota de los siguientes:

e Venta de productos o del derecho de propiedad sobre un bien o servicio.
Tarifas de uso, por medio de las que el cliente paga mas mientras mas usa
el servicio.

Tarifas de suscripcion, al vender acceso continuo a un servicio.

Rentas, al conceder uso exclusivo de un bien por un periodo especifico.
Licencias, al conceder permiso para usar propiedad intelectual.

Tarifas de intermediacién.

Cobro por publicidad.

Actividades clave y alianzas clave: En este apartado se deberan describir las
tareas mas importantes que debes llevar a cabo para operar exitosamente, asi
como, los recursos clave, estas acciones estdn encaminadas a crear y ofrecer una
propuesta de valor, llegar a los mercados, mantener relaciones con el cliente y
generar ingresos, asimismo, éstas varian dependiendo el modelo de negocios
que desarrolles. Las actividades clave se determinan a partir de los
requerimientos de la propuesta de valor, los canales de distribucién, la relacién
con el cliente y los flujos de ingreso (Maximo dos cuartillas).

Segun Osterwalder & Pigneur (2011) pueden categorizarse de la siguiente forma:

e Produccién: Involucra disenar, fabricar y entregar un producto en
cantidades sustanciales o con una calidad superior a la de productos
similares.

e Solucion de problemas: Este tipo de actividades consiste en generar nuevas
soluciones para problemas especificos de los clientes. Esta clase de modelo
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de negocios requiere una gestiéon del conocimiento y una capacitacion
continua.

e Plataforma o red: Redes, servicios transaccionales, software e incluso, las
marcas pueden funcionar como una plataforma. Esta categoria involucra
acciones como gestion y promocién de la plataforma y aprovisionamiento
de servicios.

Las alianzas clave, incluye a los proveedores y aliados que permiten el
funcionamiento del modelo de negocios. Hay varios tipos de asociaciones:
alianzas estratégicas entre no competidores, asociaciones entre competidores,
coinversiones para desarrollar nuevos negocios y alianzas entre proveedor y
comprador para asegurar una proveeduria confiable.

Senalan Osterwalder & Pigneur (2011) que pueden existir varias razones para
establecer estas asociaciones:

e Optimizaciéony economias de escala: Es absurdo para una compania poseer
todos los recursos y desempenar ella misma todas las actividades. Este tipo
de relaciones buscan mejorar la asignacion de recursos y tareas,
usualmente con el objetivo de reducir costos. Con frecuencia involucran a
terceros para compartir infraestructura.

e Reduccion de riesgos: Este tipo de asociaciones pueden verse con
frecuencia entre competidores que forman alianzas estratégicas en un area
mientras siguen compitiendo en otras.

e Adquisicidn de recursosy servicios: Algunas empresas ceden el desempeio
de algunas actividades o proveen ciertos recursos a otras companias.

Podras senalar como alianza clave a las fuentes de asesoria, es decir, senalar si se
cuenta con especialistas en el area (técnica o de negocios), que funciones como
asesores de la organizacidn, si se ha tenido contacto con alguna incubadora de
empresas con miras a la aceleracién del modelo de negocio.

Estructura de costos: El componente final del modelo de negocios describe los
costos mas importantes en que incurre una organizacion para operar su modelo
de negocios. Crear y llevar valor, mantener relacién con el cliente y generar
ingresos implica costos, los cuales pueden calcularse con relativa facilidad una
vez que se establecen recursos, actividades y alianzas clave. Algunas
organizaciones estan enfocadas en reducir costos al ofrecer propuestas de valor
a bajo costo; mientras que otros estdn enfocados en crear valor, dando estatus y
personalizacién. (Maximo dos cuartillas). Las estructuras de costos pueden tener
estas caracteristicas:
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e Costos fijos: Que permanecen igual sin importar el volumen de bienes
producidos o servicios prestados.

e Costos variables: Que varian proporcionalmente con base en el volumen de
bienes producidos.

e Economias de escala: Ahorros que un negocio obtiene cuando su
produccién incrementa, ya que el costo promedio por unidad se reduce.

e Economias de ambito: Ahorros debido a un mayor ambito de operaciones;
cuando un area del negocio da servicio a diferentes divisiones de producto.

Conclusiones: Constituyen la presentacion de los hallazgos y sugerencias
sobresalientes del proyecto. Deben ser especificos, concretos, sencillos, ademas
de relacionarse con el planteamiento del problema, los objetivos planteados.
(Maximo una cuartilla).

Bibliografia: Un estudio de investigacion sin bibliografia carece de valor
intelectual, porque no hay un soporte dentro de la comunidad cientifica que lo
fundamente; por lo tanto, con mayor facilidad puede ser puesto en tela de juicio,
ya que todo conocimiento tiene sus antecedentes. La bibliografia debera
presentarse en formato APA 7% edicion (American Phychological Association,
2019). (Maximo dos cuartillas).

Anexos: Son agregados que se colocan al final del proyecto, estdn compuestos
por cuadros y figuras que pueden ser importantes para fortalecer el informe de
investigacion. Se debe hacer mencién de éstos en el cuerpo del trabajo de
acuerdo al orden en que fueron citados. (Maximo tres cuartillas).

111 TIPOGRAFIA DE LOS INFORMES DE PROTOTIPOS Y PROYECTOS DE
EMPRENDIMIENTO

Escrita a 1.5 de espacio, en letra tipo Arial a 12 puntos, dejando un margen de 2.5
cm en las cuatro direcciones que encuadran el texto. La extension maxima del
informe de investigaciéon y de proyectos de emprendimiento debera ser de 27
cuartillas, incluyendo el cuerpo y los anexos y la extensién minima es de 17
cuartillas, incluyendo el cuerpo y los anexos.

1.12 PRESENTACION IMPRESA PARA INFORMES DE PROTOTIPOS

e Prototipo tecnolégico: Engargolado (arillo plastico o arillo espiral), en el
caso de las cubiertas, el anverso debera ser transparente y el reverso en
color NEGRO sin importar el grado de la tonalidad.

e Prototipo didactico: Engargolado (arillo plastico o arillo espiral), en el caso
de las cubiertas, el anverso debera ser transparente y el reverso en color
AMARILLO sin importar el grado de la tonalidad.
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e Prototipo desarrollo de software: Engargolado (arillo plastico o arillo
espiral), en el caso de las cubiertas, el anverso debera ser transparente y el
reverso en color AZUL MARINO sin importar el grado de la tonalidad.

Didactico
Software

113 PRESENTACION IMPRESA PARA INFORMES DE PROYECTOS DE
EMPRENDEDURISMO

e Emprendedor social: Engargolado (arillo plastico o arillo espiral), en el caso
de las cubiertas, el anverso debera ser transparente y el reverso en color
ROJO sin importar el grado de la tonalidad.

e Emprendedor verde: Engargolado (arillo plastico o arillo espiral), en el caso
de las cubiertas, el anverso debera ser transparente y el reverso en color
VERDE sin importar el grado de la tonalidad.

e Emprendedor en tecnologias: Engargolado (arillo plastico o arillo espiral),
en el caso de las cubiertas, el anverso debera ser transparente y el reverso
en color NARANJA sin importar el grado de la tonalidad.

Tecnologias
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Este documento es de caracter obligatorio y en caso de no cumplir con alguno
de los elementos antes citados tendrd una sancién como lo indica la siguiente

tabla:
Sancién en
Criterios puntos sol?re
el promedio
final
Estructura incompleta del informe (Faltan
INFORME elementos) o presenta elementos no -4
considerados en la Guia.
Tipografia -2
Color del impreso del informe de acuerdo
. -2
con la modalidad
Total -8
PLAGIO

Los informes de prototipos y los de proyectos de emprendimiento, que participen
en las etapas local, estatal y nacional serdn sometidos a la prueba de “copy-

paste”.

Los criterios para validar son:

e La seccidon del Marco Teédrico debera contar con sus debidas citaciones o
referencias bibliograficas.

e Lasdemas secciones deberan ser revisadas bajo la prueba “copy-paste” con
sus debidas citaciones o referencias bibliograficas, en caso de presentar un
plagio mayor al 15% de contenido (fisico y/o intelectual), se hara(n)
acreedor(es) a la descalificacion.

Para dicha prueba se recomiendan utilizar los siguientes programas en linea.

AV NN

Viper ( https://plag.co)

Plagiarisma.Net ( http://plagiarisma.net/es/)
Plagium (www.plagium.com)

Copyscape ( www.copyscape.com )
PlagTracker ( www.plagtracker.com)
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114 FORMATOS NO OBLIGATORIOS DE LOS INFORMES DE PROTOTIPOS Y
PROYECTOS DE EMPRENDIMIENTO.

También conocidos como: formatos utilizados de acuerdo con la naturaleza del
proyecto, los que seran utilizados y presentados por aquellos autores de
prototipos o proyectos emprendedores, que hacen uso de humanos como
sujetos de estudio, animales vertebrados o tejidos animales durante el desarrollo
de su trabajo, siendo entonces obligatorios:

e Formato de humanos como sujetos de estudio (FOHE): Debera ser
observado por aquellos proyectos que utilizan humanos como sujetos de
estudio, por ejemplo, donde se aplican examenes psicoldgicos,
psicométricos, estudios de comportamiento y conducta, asi como todo
aquel proyecto que involucre de manera directa a humanos (no se permite
el uso de humanos para el area de ciencias médicas y biolégicas), para ello
deberan anexar una muestra de las encuestas, cuestionarios, o examenes
aplicados. Para aquellos que utilicen sujetos humanos menores de 18 anos,
deberan anexar una hoja con las firmas de autorizacién y consentimiento
de los padres o tutores de cada uno de los menores sujetos a estudio
(obligatorio anexarlos).

e Formato para uso de tejidos u 6érganos de animales vertebrados (FOTAV):
Sera utilizado por todos los proyectos que involucren tejido de animal
vertebrado, humano o no humano, por lo que requiere de la estricta
supervision del asesor. Si se utilizan productos sanguineos u otros fluidos,
deben estar documentados como libres de VIH, Hepatitis B y C, anexando
dicho documento al formato. En el uso de dientes, debe procurarse que
éstos no contengan agentes patdégenos (microorganismos), que puedan
causar enfermedades; deben ser esterilizados por un método estandar. Los
tejidos que no requieren de este formato son: el vegetal, carnes o
subproductos obtenidos en tiendas de autoservicio (debe comprobarse),
cultivos celulares comerciales (anexar documento de compra) y cabello
(obligatorio anexarlos).

e Formato para uso de animales vertebrados (FOPAYV): Aplica para aquellos
proyectos que usan animales como sujetos de estudio y que se encontraran
en cautiverio. Si éstos son estudiados en su ambiente natural (sin intervenir
en su medio), no es requisito este formato. Todos los animales deberan
recibir un trato digno y responsable, no deben ser sometidos a sufrimiento
o provocarles lesiones. (obligatorio anexarlos).

28



E DUC AC I()N Subsecretaria de Educacion Media Superior

Direccién General de Educacién Tecnolégica Industrial y de Servicios
Direccién Académica e Innovacién Educativa
Subdireccién de Vinculacién

e Formato de Proyecto de Continuacién (FOCP): Expone los componentes del
proyecto actual que lo hace diferente de la investigacion previa.

IMPORTANTE

La informacién que se proporcione en los formatos obligatorios como los no
obligatorios deben ser veridica y comprobable. Si el Comité de Seguridad
encuentra alguna incongruencia entre lo que se estd informando y lo realmente
desarrollado o utilizado (por ejemplo, refiriéndose al material, sujetos de estudio
o equipo de acuerdo con las reglas de lo permitido y no permitido), se hara (n)
acreedor (es) (as) a la descalificacion.

1.15 PRESENTACION DE LA BITACORA DE LOS PROTOTIPOS Y PROYECTOS DE
EMPRENDIMIENTO

Es un documento foliado (libro de campo, florete o libreta numeracién
consecutiva) se presenta tanto para prototipos como para proyectos de
emprendimiento, donde se redactara (escrita a mano) cada actividad detallada
durante el desarrollo de la investigacién y la elaboracién del proyecto incluyendo
fotografias, diagramas (flujo, circuitos, organigramas, etc.), aplicacién de
encuestas, graficas estadisticas entre otras evidencias; la cual tendra que mostrar
la continua y programada participacidén del asesor o asesores a través de firmas
y comentarios periédicos, avalados o autentificados a través de firmas de las
autoridades educativas (vinculacién/subdireccién/direcciéon ) o sello oficial del
plantel. Sirve para documentar todos los resultados obtenidos durante el proceso
de investigacion. En el caso de proyectos de emprendimiento se adiciona el
modelo CANVAS que apoya el desarrollo del producto, servicio o proceso.

La bitadcora debera mostrarse en formato: libro de campo, florete o libreta
numeracion consecutiva en el stand en todas las fases (local, estatal y nacional).
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Bitacora

Nota: La numeracién consecutiva puede ser escrita a mano o a través del uso de
un foliador debera estar en la parte superior derecha de la hoja. Los sellos y/o
firmas de las autoridades educativas se pondran al final de cada fase del concurso
en este documento.

Este documento es de caracter obligatorio y en caso de no cumplir con alguno
de los elementos antes citados tendrd una sancién como lo indica la siguiente
tabla:

Sancién en puntos
Criterios sobre el promedio
final
Bitacora foliada y una numeracioén -2
BITACORA c9nsecut|va.
Firmas del asesor o asesores. -2
Firmas de autoridades educativas y/o -2
sello del plantel.
Libro de campo, florete o libreta con -2
numeracién consecutiva.
Total -8

1.16 PRESENTACION DEL MANUAL DE INSTALACION DE LOS PROTOTIPOS

El manual de instalacién y de operacion es un documento obligatorio para los
Prototipos, elaborado en un procesador de texto o equivalente, que contiene los
siguientes elementos:
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a) Los detalles técnicos de ensamble o armado, caracteristicas de
cimentacién del lugar donde vaya a ubicarse, servicios de energia eléctrica,
de agua y drenaje y de todo aquello que esté relacionado con su instalacion.

b) Los procedimientos para las operaciones de arranque, calibrado, uso y
apagado del prototipo.

c) Los procedimientos de mantenimiento del prototipo, como lugares de
lubricacién, procedimientos de desarmado parcial para dar mantenimiento
preventivo y correctivo, piezas o componentes sometidos a desgaste y
materiales que no deben procesarse en el prototipo, asi como los datos
técnicos que sean necesarios.

d) En cuanto al manual de operacién o usuario: es un libro técnico que
contiene todo lo concerniente a las partes y funcionamiento, para asistir a
los usuarios en cuanto al manejo del prototipo. Contiene una estructura y
secciones estandarizadas, redactadas de forma clara y concisa para que sea
comprendido por la generalidad de la gente. Se pueden agregar graficos,
esquemas, figuras, etc.

MANUAL DE INSTALACION, OPERACION O USUARIO.

Caracteristicas: Impreso y engargolado (arillo plastico o arillo espiral), en el caso
de las cubiertas, ambas deberdn ser transparente.

Manual de instalacién, operacion o usuario

Este documento es de caracter obligatorio y en caso de no cumplir con alguno
de los elementos antes citados tendrd una sancién como lo indica la siguiente
tabla:
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Sancién en puntos
Criterios sobre el promedio
final
MANUAL Documento impreso -1
Elaborado con un procesador de texto 1
o equivalente
Engargolado -1
Cubierta o pastas transparentes -1
Total -4
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CAPITULO 2 REGLAS DE REVISION, EXHIBICION Y
SEGURIDAD

El Comité de Seguridad del XXVI CONCURSO NACIONAL DE PROTOTIPOS Y
PROYECTOS DE EMPRENDIMIENTO, serd integrado por miembros de Ila
Academia de Investigacion y Desarrollo Tecnolégico de la DGETI a nivel local,
estatal y nacional, los cuales han definido las reglas que aseguren la calidad,
cumplimiento del protocolo cientifico/lemprendimiento, asi como la seguridad
necesaria para evitar incidentes que pongan en riesgo la integridad fisica o
psicolégica del (las o los) autor (es), desde el desarrollo del Prototipo o Proyecto
de Emprendimiento, hasta su revision, presentacion y exposiciéon en stand,
durante cada fase del concurso, por ello, es obligacion de los autores y asesores
participantes leer y atender con cuidado las presentes reglas.

Todos los prototipos y proyectos de emprendimiento sin excepcion deberan
observar las reglas del concurso, en donde el Comité de Seguridad tiene la
atribucion de hacer la:

e Remocién del stand.

e Restriccion de materiales a exhibir.

e Prohibicién de materiales, tejidos, objetos o equipo de acuerdo con las
presentes normas.

e Aplicacion de sanciones de acuerdo con lo establecido en este documento.

e Descalificacidn si algun prototipo o proyecto de emprendimiento no
cumple o no atiende a las observaciones sefaladas en la segunda revision.

Las observaciones del Comité de Seguridad derivadas de la revision en el sistema
de la documentacién (fase estatal y nacional) y del material de exposicién en la
modalidad presencial, se hardn a través de una lista de cotejo que estara
integrada al dictamen o acta de incidentes y la copia de la lista de cotejo sera
entregada, de acuerdo con los siguientes criterios:

e Fase Local, Al asesor(es) del prototipo o proyecto de emprendimiento.

e Fase Estatal, Al responsable del proceso (Presidente del ALIDET y/o
Vinculador del Plantel)

e Fase Nacional, Al responsable del proceso (Presidente del AEIDET y/o
Vinculador Estatal)

El dictamen o acta de incidentes, descalificaciones y sanciones serd entregado y
resguardado de acuerdo con los siguientes criterios:

e Fase Local, al Presidente de la ALIDET y al Vinculador(a) del plantel.
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e Fase Estatal, al Presidente de la AEIDET y/o Asistente Académico de la
DGETI y/o al Vinculador(a) en el estado.

e Fase Nacional, al Presidente de la ANIDET y a la Subdireccién de
Vinculacién de la DGETI.

2.1 ELEMENTOS, MATERIALES O EQUIPOS PROHIBIDOS

Son aquellos que por ningun motivo deben ser exhibidos en el stand y en caso de
inobservancia por parte de los autores y asesores, seran descalificados.

a) Organismos y/o animales vivos.

b) Especimenes de taxidermia, curtiduria o partes de ellos, incluyendo las
sustancias utilizadas para esos fines.

c) Comida para humanos o animales que no estén sellados o en su empaque
O presentacion.

d) Fluidos o partes corporales de animales o humanos (excepciones: dientes,
cabellos, uias, huesos secos, cortes de tejidos).

e) Materiales vegetales téxicos (vivos, muertos, preservados o no procesados).

f) Quimicos caseros y de laboratorio, incluyendo agua (excepciones: agua
integrada a un aparato que forma parte del proyecto y cuyo depésito esta
cerrado), asi como el agua potable etiquetada para consumo propio de los
autores.

g) Venenos, drogas, sustancias controladas, equipos y sustancias peligrosas.

h) Articulos como: armas de fuego y de cualquier otro tipo, municiones, balas,
polvora, explosivos, etc.

i) Hielo seco y otros sélidos sublimables.

j) Articulos punzo cortantes (agujas, vidrios, navajas, cuchillos, pipetas,
varillas).

k) Fuego, incluyendo fuentes de combustién como gases, liquidos o articulos
inflamables (aunque estén dentro de tanques o depdsitos sellados).

I) Baterias y acumuladores con celdas abiertas.

m)Vehiculos automotores de combustién interna.

n) Premios, medallas y reconocimientos.

o) Fotografias o videos mostrando disecciones, operaciones quirurgicas,
necropsias y procesos de laboratorio.

p) Bebidas alcohdlicas o con contenido alcohélico para humanos.

2.2 ELEMENTOS PERMITIDOS, PERO CON RESTRICCIONES

Son aquellos elementos, materiales o equipo que pueden estar en el stand, pero
observando algunas restricciones. ElI Comité de Seguridad evaluara el
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cumplimiento de dichas restricciones, el incumplimiento de estas sera causa de
descalificacion.

a) Muestras de suelo y desechos, sélo si son presentados en envases sellados.

b) Fotografias y/o video: Si las personas que aparecen en la foto y/o video, son
menores de edad y no son los autores, deberan tener el consentimiento del
padre o tutor (FOHE), si son adquiridas del internet o revistas deben citar
las fuentes y créditos correspondientes. Aquellas fotos y/o videos donde
aparezcan personas ajenas al proyecto deberdn tener la autorizacién por
escrito de dicha persona, de lo contrario, la foto tendra que ser retirada o
las caras de las personas ajenas al proyecto deberan ser cubiertas.

c) Cualquier aparato mecanico con bandas, motores de potencia, poleas,
partes moviles con tensiéon y puntas peligrosas, que estén expuestas y sin
proteccidn, no podran operar. Pero si se cuenta con los elementos de
proteccidn necesarios, podran operar Unicamente en el momento en que
sea presentado ante el jurado.

d) Laser tipo Il: S6lo podra ser operado por los autores en el momento de la
evaluacién, nunca fuera de la evaluacioén y debera permanecer
desconectado.

e) Laser tipo lll y IV: Sélo para mostrarse, no para operarse.

f) Tubos de vacio o aparatos peligrosos generadores de radiacién, siempre y
cuando estén debidamente protegidos.

g) Tanques vacios que previamente hayan contenido combustibles liquidos o
gaseosos, sélo en el caso de que se certifique que fueron purgados con
diéxido de carbono.

h) Tanques presurizados no conteniendo combustible si estdn debidamente
asegurados.

i) Cualquier aparato que genere altas temperaturas (mayor que 60 grados
centigrados), solo si esta aislado y cuenta con medidas maximas de
seguridad.

2.3 DISENO DEL CARTEL DEL PROTOTIPO Y PROYECTO DE EMPRENDIMIENTO

El cartel es el espacio fisico creado por el propio autor para exhibir de forma visual
la informacién de su proyecto, dentro del cual estan incluidos los cuadros y
figuras (siempre y cuando no infrinjan las reglas de lo no permitido y se incluya
el pie de foto indicando de que fuente de informacién fueron tomadas o quien
las tomd), cuadros de datos, imagenes, esquemas y todo aquello que sirva de
apoyo a la exposicién del tema.

Adicional al cartel, los autores podran utilizar para la presentacién del proyecto
de emprendimiento o el prototipo, una computadora personal, Tablet o similar,
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monitor, teclado, apuntador o un proyector que podran utilizar en el espacio
asignado.

El cartel permite apoyar la presentacion de datos relevantes del proyecto, por lo
que se recomienda que sea claro y conciso, exponiendo de manera sencilla,
concreta y visual el tema a exponer, en el caso del uso de los logotipos del plantel
estos estaran en la parte superior. (Anexo).

La buena estética, aprovechamiento de los materiales y distribucién de la
informacioén, hardn mas agradable y atractivo el cartel, ademas de mostrar el
grado de orden, limpieza, interés por el tema y seriedad que tienen de los autores,
invitando a quien lo observe a conocer mas acerca de lo desarrollado.

Para el XXVI CONCURSO NACIONAL DE PROTOTIPOS Y PROYECTOS DE
EMPRENDIMIENTO, sera necesario disefar y presentar un cartel; para lo cual sélo
se podra utilizar como material:

COROPLAST en forma de triptico.

FOMBOARD en forma de triptico.

Lona con porta sujetadores de banner.

Lamina de cartén corrugado en forma de triptico.

La ubicacion fisica del cartel en forma prismatica sera encima de la mesa y se
ajustara con las siguientes medidas:

e 60 cm o menos de profundidad.

e 120 cm de ancho dentro del cual, debe ajustarse el cartel.
e 100 cm de altura (por sobre de la mesa).
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100 cm

< 120cm >

Los carteles deberan contar con los siguientes elementos minimos:

Numero de registro.

Titulo del prototipo o proyecto de emprendimiento.

Planteamiento del problema.

Objetivos (general y secundarios)

Metodologia o desarrollo del Prototipo/ Puntos clave del modelo de

negocio en caso de los proyectos de Emprendimiento.
e Conclusiones

Este documento es de caracter obligatorio y en caso de no cumplir con alguno
de los elementos antes citados tendrd una sancién como lo indica la siguiente

tabla:

Sancién en puntos

Criterios sobre el promedio
final

Numero de registro. -1

Titulo del prototipo o proyecto de q

emprendimiento

CARTEL Planteamiento del problema -1
Objetivos (general y secundarios) -1

Metodologia o desarrollo del Prototipo/
Puntos clave del modelo de negocio en
caso de los proyectos de
Emprendimiento

Conclusiones -1

Total -6

37



E DUC AC I()N Subsecretaria de Educacion Media Superior

Direccién General de Educacién Tecnolégica Industrial y de Servicios
Direccién Académica e Innovacién Educativa
Subdireccién de Vinculacién

2.4 DE LA MAQUETA O PLANO
En el caso de no llevar prototipo, sera obligatorio llevar:

e La maqueta, la cual se puede definir como una reproduccién o modelo a
escala reducida, de un monumento, edificio, complejo industrial, escuela,
proceso industrial, parque, objeto y practicamente de cualquier cosa fisica
que, por sus grandes dimensiones o peso, resultaria casi imposible el
transportarlo o introducirlo a un lugar pequefo. La maqueta también
puede simular un proceso que, en la realidad, utiliza sustancias peligrosas,
toxicas, explosivos, incluso conteniendo elementos o sistemas que podrian
representar un peligro para quien lo opera u observa. La maqueta, se puede
construir de diversos materiales como la madera y el plastico, también se
pueden usar metales moldeables, barro, arcilla o plastilina.

e El plano, se define como una representaciéon grafica o digital, con un
sistema de diseno que especifique las dimensiones y materiales con que se
construyé el Prototipo.

Los materiales a utilizar para la construcciéon de una maqueta o plano, quedan a
la consideracién de los autores, siempre y cuando no infrinjan las reglas de
seguridad planteadas en la presente guia.

25 DE LAS DIMENSIONES DEL PROTOTIPO, PRODUCTO DERIVADO DEL
PROYECTO DE EMPRENDIMIENTO O MAQUETA O PLANO

Para aquellos trabajos que lo obtienen como producto alguno de estos casos
antes mencionados, les sera permitido durante el concurso; sin embargo, debera
cumplir con lasreglas de lo permitido y no permitido para su exhibicién, ademas,
no podra exceder de las siguientes dimensiones espaciales:

e Tm de alto

¢ Im de ancho
e Im de fondo
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En el siguiente esquema se ilustran las dimensiones y el espacio maximo (1 m3)
que debe ocupar el prototipo, producto (s) de proyectos de emprendimiento,
maqueta o plano:

100 cm de fondo
T 100 cm de ancho
100 cm de alto

7/

El prototipo, producto (s) de proyectos de emprendimiento, maqueta o plano
podra ser colocado encima de la mesa que le proporcionard el Comité
Organizador. Unicamente en el caso de que el prototipo, producto (s) de

100 cm de fondo

¥ :‘ ]‘ 100 cm de ancho

& 7} 100 cm de alto

proyectos de emprendimiento, maqueta o plano que cuente con su propio
soporte, las dimensiones de éste se sumaran a las del prototipo.
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Aquel prototipo, producto (s) de proyectos de emprendimiento, maqueta o plano
que rebase las dimensiones especificadas, quedara descalificado.

2.6 DE LA PRESENTACION DEL CARTEL, PROTOTIPO O PROYECTO DE
EMPRENDIMIENTO

En el lugar del evento, a cada proyecto se le asighara un espacio, con una mesay

dos sillas, en la mesa debera colocar su cartel, prototipo o proyecto de
emprendimiento, bitacora, informe y si aplica el manual de operacién o usuario.

INFORME DEL PROTOTIPO O INFORME
DEL PROYECTO DE EMPREDIMIENTO

BITACORA

MANUAL DE OPERACION O USUARIO
(PROTOTIPOS)

PROTOTIPO O PROYECTO DE
EMPRENDIMIENTO

CARTEL

MATERIAL DE APOYO PARA PARA LA
PRESENTACION DEL PROTOTIPO O
PROYECTO DE EMPRENDIMIENTO

En caso de contar con stand, no estd permitido pegar informacion, letreros,
fotografias, cartel o cualquier otro elemento o documento en las paredes de
dicho espacio, de lo contrario sera descalificado.

Para el caso que los autores deseen proyectar imagenes con un proyector, podran
utilizar las paredes del espacio para la proyeccién de las imagenes.

El Unico formato o documento que deberd pegarse en la parte superior de la
pared derecha del stand en el Formato de Registro (FOREG), de manera
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obligatoria para todos los proyectos, sin excepcién de modalidad o categoria. En
caso de no contar con stand debera pegarse en la parte frontal de la mesa.

2.7 REGLAS A SEGUIR DURANTE EL CONCURSO.

a) Cuando el Comité Organizador lo indique todos los autores deberan
presentarse en el lugar de exposicidén nunca, antes de esta indicacién.

b) EI Comité Organizador les asignara e indicard el espacio que les
corresponde para instalar sus materiales.

c) Los autores son los responsables de llevar el material suficiente para el
armado de su prototipo o proyecto de emprendimiento, incluyendo el
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mantel que se coloque en la mesa (se recomienda llevar una extensién
eléctrica, si la requiere), ya que, el Comité Organizador no proporcionara
ningdn material adicional, incluyendo proyectores y conexién a internet.

d) No se permite comida ni bebida dentro del espacio asignado (excepto agua
embotellada asignada por el comité organizador).

e) En caso de asistencia del asesor, este no deberda intervenir de ninguna
forma y en ninguna etapa del concurso, incluyendo la exposicién oral de los
autores, por lo que no podra responder a las preguntas ni intervenir en otros
prototipos y/o proyectos de emprendimiento participantes, de lo contrario,
el proyecto sera descalificado.

f) Durante la evaluacién, ningln de los autores podra ausentarse del espacio
de exhibicién del proyecto, si tiene necesidad de hacerlo un momento,
debera dejar una nota en su espacio donde informe de su ausencia
temporal.

g) El Comité Organizador indicara el momento en que finaliza la evaluacién.

h) Una vez que concluya la evaluacién de acuerdo con el programa, todos los
espacios deberan ser desalojados en el momento de la clausura y entrega
de resultados.

i) Unicamente se evaluaran y en su caso certificaran, a los autores que hayan
sido registrados debidamente en las fechas segln convocatoria.

j) El Comité Organizador no se hara responsable de los objetos perdidos o
robados.

2.8 POLITICAS DURANTE EL CONCURSO.

Es necesario para el buen desarrollo del concurso y salvaguarda de la seguridad
de todos y cada uno de los participantes atender las medidas de las siguientes
politicas de seguridad, en los espacios de hospedaje, alimentacion o en el foro de
exhibicion del concurso, las cuales son:

. De los alumnos y docentes participantes.

a) Abstenerse de realizar actos que pongan en riesgo su integridad fisica y la
de los demas participantes, asi como actos contrarios a la disciplina escolar,
debiendo acatar en todo momento las disposiciones sefaladas por la
Subdirecciéon de Vinculacién y las Oficinas Estatales de la DGETI en las
Entidades Federativas y la Ciudad de México, segun corresponda.

b) Portar la credencial oficial vigente que los acredite como alumnos de la
DGETI; asi como el gafete asignado por el Comité Organizador.

c) Conservar en buen estado el material y equipo propiedad del inmueble
donde se desarrollen los concursos, instalaciones de alojamiento, unidades
de transporte y otras instalaciones que se visiten.
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d) Presentarse 10 minutos antes de la hora sefialada para cada actividad
desarrollada durante el concurso.

e) Queda estrictamente prohibida la ingesta de bebidas alcohélicas o drogas,
asi como, presentar sintomas de haberlo hecho.

f) Queda prohibida cualquier acciéon o comportamiento que afecte la cultura,
educacion y respeto de alumnos, maestros y en general de cualquier
persona.

g) Queda prohibido transportar y/o usar armas, bebidas alcohdlicas, farmacos
no recetados, enervantes, drogas, sustancias explosivas e inflamables.

h) Trasladarse o permanecer en otra habitacion que no corresponda a la
asignada; asi como realizar actividades que perturben el orden y la buena
conducta.

i) Las habitaciones asignadas uUnicamente deberan usarlas mujeres u
hombres segun sea el caso.

j) Se debera respetar el horario establecido para las diferentes actividades
asignadas.

k) Deberan leer y acatar el reglamento y medidas de seguridad del hotel
asignado.

I) Al momento de ocupar las habitaciones, deberan verificar las condiciones
de estas y reportar cualquier desperfecto o anomalia, de lo contrario seran
responsables y acreedores al pago de los mismos.

m) Quedan estrictamente prohibidas salidas o visitas a lugares no previstos en
el programa oficial, por lo que sera responsabilidad del encargado de la
delegacidén el autorizar salidas fuera del hotel, centro de convenciones u
otros lugares donde se desarrollen las diferentes etapas de los concursos
tanto estatal como nacional.

De los responsables al frente de las delegaciones.

a) Es responsabilidad total la custodia de cada uno de los alumnos que
acompanan.

b) No se podra ingerir bebidas alcohdlicas al interior de las habitaciones.

c) No se podran utilizar las habitaciones para otro fin que no sea el
pernoctary el aseo personal.

d) Deberan leer el reglamento y medidas de seguridad del hotel asignado.

e) Al momento de ocupar las habitaciones, deberan verificar las
condiciones de estas y reportar cualquier desperfecto o anomalia, de
lo contrario seran responsables y acreedores al pago de estos.

f) Se debera respetar el horario establecido para las diferentes
actividades asignadas.
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Quedan estrictamente prohibidas salidas o visitas a lugares no previstos en el
programa oficial, por lo que serd su responsabilidad autorizar salidas fuera del
hotel, centro de convenciones u otros lugares donde se desarrollen las diferentes
etapas de los concursos tanto estatal como nacional.

La sancion para los(as) autores y responsables de la delegaciéon por el
incumplimiento de las reglas y politicas durante el concurso sera la
descalificacion directa del concurso de la entidad federativa en su totalidad.

Cabe aclarar que, por ningin motivo, la DGETI asumira el costo de algun tipo de

acompafante o persona que no sea autorizada con antelacién en la Subdireccién
de Vinculacion.
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CAPITULO 3 EVALUACION
3.1 CRITERIOS DE EVALUACION

La evaluacién de los proyectos presentados en el XXVI CONCURSO NACIONAL DE
PROTOTIPOS Y PROYECTOS DE EMPRENDIMIENTO se enfocara en los siguientes
criterios:

e Informe de prototipo o proyecto de emprendimiento
e Modalidad
e Exposicion oral, documentos y materiales de exposicion

El jurado hara la evaluacién, calificando en base a los criterios estipulados en los
formatos de evaluacion tanto en la fase local, estatal como nacional. El cero “0”
sera solo en caso de ausencia de criterio a evaluar

En cuanto a los evaluadores, deberan ser 3 por cada prototipo o proyecto de
emprendimiento, tanto en la etapa local, estatal como nacional y deberan tener
los perfiles que a continuacién se indican para cada modalidad del prototipo o
proyecto de emprendimiento:

A. PROTOTIPO DIDACTICO

e Lic. en pedagogia involucrado en el proceso ensenanza-aprendizaje.

e Lic. en ciencias de la educaciéon y afines.

e Expertos en el campo disciplinar y/o profesional del prototipo o proyecto de
emprendimiento.

B. PROTOTIPO TECNOLOGICO.
e Expertos en el campo disciplinar y/o profesional del prototipo o proyecto de
emprendimiento.

C. PROTOTIPO DE SOFTWARE.

e Ingenieria en anadlisis de sistemas, ingenieria en desarrollo de software.

¢ Ing. en sistemas computacionales, especialista en desarrollo de software,
Licenciatura en informatica o especialista en el area de aplicacién.

e Expertos o especialista en el area de aplicaciéon, en el campo disciplinar y/o
profesional del prototipo.
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D. EMPRENDEDOR SOCIAL.

e Administrador de empresas.

e Contador o emprendedor.

e Expertos o especialista en el area de aplicaciéon, en el campo
disciplinar y/o profesional.

E. EMPRENDEDOR VERDE.

e Administrador de empresas.

e Contador o emprendedor.

e Expertos o especialista en el drea de aplicacién, en el campo disciplinar y/o
profesional,

F. EMPRENDEDOR EN TECNOLOGIAS.

e Administrador de empresas.

e Contador o emprendedor.

e Expertos o especialista en el area de aplicacién, en el campo
disciplinar y/o profesional.
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XXVI CONCURSO NACIONAL DE PROTOTIPOS

Y PROYECTOS DE EMPRENDIMIENTO 2024
FORMATO DE EVALUACION: PROTOTIPO TECNOLOGICO

Nombre del prototipo:
NuUmero de registro:
Nombre del evaluador:

Informe del prototipo

Puntaje

Parametros
logrado

Apartado

Introduccién: Presenta de manera breve y concisa una guia sobre la estructura del 0-1
contenido del documento asi de cémo desarrollé la investigacion.
Planteamiento del problema: Describe con claridad las ideas clave en la
formulacién del problema de investigacion y expone un enfoque innovador para la 0-1
solucién de un problema, a la demanda o necesidad detectada.
Justificacion: Permite evidenciar las razones que llevan a la construccién de la
investigacion.
Hipoétesis: Formula de manera légica la hipétesis en congruencia con el
planteamiento del problema y define con precisién la situacién, variables, el 0-2
enfoque de investigacion, destacando la objetividad. No variables subjetivas.
Objetivo: Describe la poblacién a la que va dirigido y lo redacta de forma
especifica, medible, alcanzable, relevante y temporal y la redaccién del objetivo 0-4
general, es claro, preciso y conciso.
Tipo de investigacion: Define y delimita los alcances de la investigacion que se

e 0-2
realizé.
Marco Teédrico: Sustenta el desarrollo del prototipo a través de un contraste de
diversas teorias actuales utilizando bibliografia congruente y fuentes confiables 0-2
como libros, ensayos, y revistas cientificas (utilizando el formato APA).
Descripcién del desarrollo e implementacion del prototipo: Explica cada una de las 0-4
fases de la investigacion y explica que metodologia utilizo.
Propuesta de valor: Describe claramente las caracteristicas o ventajas competitivas 0-4

del producto o servicio que ofrece.

Estudio de viabilidad para la implementacién del prototipo: Sustenta
efectivamente la probabilidad o el grado de éxito en base a parametros, objetivos a 0-2
alcanzar y los factores de riesgo del prototipo.

Estudio de factibilidad técnica y financiera (costos) para su produccién e
implementacién: Expone el andlisis y operaciones de los materiales utilizados y de
disefio del funcionamiento del prototipo planteado. Muestra el analisis de los
costos y gastos en que se incurrira para la produccion.

Impacto social, ecolégico, tecnolégico y/o desarrollo sustentable: Contribuye a
mejorar el medio ambiente, sustentabilidad, desarrollo social o comunitario del 0-4
plantel (DGETI) o del sector productivo o comunidad.

Estrategia para la proteccion de la propiedad intelectual del prototipo: Demuestra
el plan para proteger o registrar ante IMPI o patente su prototipo.

Anadlisis de resultados: Utiliza métodos numéricos, graficos o analiticos,
cuantitativos y/o cualitativos para el andlisis e interpretacion de los resultados 0-2
mediante una redaccién clara.

Conclusiones: Son breves y precisas, pertinentes con los objetivos planteados, los

0-4

0-2

resultados obtenidos y acordes al contenido del documento. 0-2
Bibliografia: Cumple con la norma APA 7° edicién. 0-2
Maximo de puntos posibles: 40
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Modalidad del prototipo
Puntaje
logrado

Apartado Parametros

Propone elementos tecnolégicos innovadores, creativos y de vanguardia para la

creacion, solucién o mejora, utilizando nuevas tecnologias o que mejoren las 0-5

existentes.

Contribuye a mejorar alguna(s) caracteristica(s) y/o elemento(s) (tiempo, recursos 0-5

financieros, humanos, procedimiento, etc.) del proceso para el cual fue disefiado. )

Aplica teorias, métodos, andlisis, etc. Los cuales demuestran un alto nivel de dominio 0-5

de conocimientos y/o técnicas. )

Usa y promueve el cumplimiento de las normas y estandares nacionales y/o 0-5

internacionales. )
Maximo de puntos posibles: 20

Exposicion oral, documentos y materiales de exposiciéon

Apa rtado Parametros Puntaje
logrado
Se platea una certeza del dominio verbal, corporal y facial para exponer la
metodologia, asi como los campos de investigacion, los resultados obtenidos y las 0-5
conclusiones.
Demuestra el funcionamiento del prototipo y ejemplos de uso. 0-5
Demuestra los escenarios sociales, industriales, servicios o ecolégicos donde se 0-5
implementa el prototipo.
Detalla y explica los puntos clave en la operacién del prototipo. 0-5
Presenta una bitadcora donde detalla el desarrollo del prototipo. 0-5
El cartel es creativo, innovador y presenta cuadros de datos, imagenes, esquemas y 0-5
todo aquello que sirva de apoyo a la exposicién del tema.
Presenta manual de instalacién, operacién o usuario detallado y listo para operar. 0-5
Los materiales utilizados para exponer el prototipo son Utiles y claros. 0-5
Maximo de puntos posibles: 40
Total
Apartado Parametr Puntaje
os logrado
Informe del prototipo. 40
Modalidad del prototipo. 20
Exposicién oral, documentos y materiales de exposicion. 40
Maximo de puntos posibles: 100

Comentarios y validaciéon del evaluador

Comentarios:

Nombre del evaluador:
Firma autoégrafa:
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Nombre del prototipo:
NuUmero de registro:
Nombre del evaluador:

Informe del prototipo

Puntaje

Parametros
logrado

Apartado

Introduccién: Presenta de manera breve y concisa una guia sobre la estructura del
contenido del documento asi de cémo desarrollé la investigacion.

Planteamiento del problema: Describe con claridad las ideas clave en la
formulacién del problema de investigacién y expone un enfoque innovador para la 0-1
solucién de un problema, a la demanda o necesidad detectada.

Justificacién: Permite evidenciar las razones que llevan a la construccién de la
investigacion.

Hipétesis: Formula de manera Iégica la hipétesis en congruencia con el
planteamiento del problema y define con precisién la situacién, variables, el 0-2
enfoque de investigacion, destacando la objetividad. No variables subjetivas.
Objetivo: Describe la poblacién a la que va dirigido y lo redacta de forma especifica,
medible, alcanzable, relevante y temporal y la redaccién del objetivo general, es 0-2
claro, preciso y conciso.

Tipo de investigacién: Define y delimita los alcances de la investigacion que se

0-1

0-2

i 0-2
realizé.
Marco Tedrico: Sustenta el desarrollo del prototipo a través de un contraste de
diversas teorias actuales utilizando bibliografia congruente y fuentes confiables 0-2
como libros, ensayos, y revistas cientificas (utilizando el formato APA).
Descripcion del desarrollo e implementacién del prototipo: Explica cada una de las 0-4
fases de la investigacion y explica que metodologia utilizo.
Propuesta de valor: Describe claramente las caracteristicas o ventajas competitivas 0-4

del producto o servicio que ofrece.

Estudio de viabilidad para la implementacién del prototipo: Sustenta efectivamente
la probabilidad o el grado de éxito en base a parametros, objetivos a alcanzar y los 0-4
factores de riesgo del prototipo.

Estudio de factibilidad técnica y financiera (costos) para su produccién e
implementacién: Expone el andlisis y operaciones de los materiales utilizados y de
disefio del funcionamiento del prototipo planteado. Muestra el andlisis de los costos
y gastos en que se incurrird para la produccién.

Impacto social, ecolégico, tecnolégico y/o desarrollo sustentable: Contribuye a
mejorar el medio ambiente, sustentabilidad, desarrollo social o comunitario del 0-4
plantel (DGETI) o del sector productivo o comunidad.

Estrategia para la proteccién de la propiedad intelectual del prototipo: Demuestra
el plan para proteger o registrar ante IMPI o patente su prototipo.

Anadlisis de resultados: Utiliza métodos numéricos, graficos o analiticos,
cuantitativos y/o cualitativos para el anilisis e interpretacion de los resultados 0-2
mediante una redaccién clara.

Conclusiones: Son breves y precisas, pertinentes con los objetivos planteados, los

0-4

0-2

resultados obtenidos y acordes al contenido del documento. 0-2
Bibliografia: Cumple con la norma APA 72 edicién. 0-2
Maximo de puntos posibles: 40
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Modalidad del prototipo

Apartado Parametros Puntaje
logrado
Resuelve significativamente un problema o una necesidad educativa y académica, 0-5
aportando recursos para la autoevaluacién y coevaluacion
Facilita la construccién de conocimientos de manera auténoma, por investigaciéon y 0-5
estimula el desarrollo de los recursos sociocognitivos en los estudiantes.
Aplica teorias, métodos, andlisis, metodologias pedagdgicas o tipos de aprendizaje. 0-5
El prototipo presentado es innovador. 0-5
Maximo de puntos posibles: 20
Exposicion oral, documentos y materiales de exposiciéon
Apartado Parametros Puntaje
logrado
Se platea una certeza del dominio verbal, corporal y facial para exponer la
metodologia, asi como los campos de investigacion, los resultados obtenidos y las 0-5
conclusiones.
Demuestra el funcionamiento del prototipo y ejemplos de uso. 0-5
Muestra y expone la metodologia empleada en la poblacién, disefo, pruebas e 0-5
implementacioén.
Detalla y explica los puntos clave en la operacién del prototipo. 0-5
Presenta una bitacora donde detalla el desarrollo del prototipo. 0-5
El cartel es creativo, innovador y presenta cuadros de datos, imagenes, esquemas y 0-5
todo aquello que sirva de apoyo a la exposicién del tema.
Presenta manual de instalacién, operacién o usuario detallado y listo para operar. 0-5
Los materiales utilizados para exponer el prototipo son Utiles y claros. 0-5
Maximo de puntos posibles: 40
Total
. Puntaje
Apartado Parametros
logrado
Informe del prototipo. 40
Modalidad del prototipo. 20
Exposicién oral, documentos y materiales de exposicioén. 40
Maximo de puntos posibles: 100

Comentarios y validacion del evaluador

Comentarios:

Nombre del evaluador:
Firma autégrafa:
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XXVI CONCURSO NACIONAL DE PROTOTIPOS

Y PROYECTOS DE EMPRENDIMIENTO 2024
FORMATO DE EVALUACION: DESARROLLO DE SOFTWARE

Nombre del prototipo:
NuUmero de registro:
Nombre del evaluador:

Informe del prototipo

Puntaje

Apartado Parametros
logrado

Introduccioén: Presenta de manera breve y concisa una guia sobre la estructura del
contenido del documento asi de cémo desarrollé la investigacion.
Planteamiento del problema: Describe con claridad las ideas clave en la formulacién
del problema de investigacién y expone un enfoque innovador para la solucién de un 0-1
problema, a la demanda o necesidad detectada.
Justificacién: Permite evidenciar las razones que llevan a la construccién de la
investigacion.
Hipotesis: Formula de manera légica la hipdétesis en congruencia con el
planteamiento del problema y define con precisién la situacién, variables, el enfoque 0-2
de investigacion, destacando la objetividad. No variables subjetivas.
Objetivo: Describe la poblacién a la que va dirigido y lo redacta de forma especifica,
medible, alcanzable, relevante y temporal y la redaccién del objetivo general, es 0-4
claro, preciso y conciso.
Tipo de investigacion: Define y delimita los alcances de la investigaciéon que se

0-1

. 0-2
realizé.
Marco Teédrico: Sustenta el desarrollo del prototipo a través de un contraste de
diversas teorias actuales utilizando bibliografia congruente y fuentes confiables 0-2
como libros, ensayos, y revistas cientificas (utilizando el formato APA).
Descripcion del desarrollo e implementacién del prototipo: Explica cada una de las 0-4
fases de la investigacion y explica que metodologia utilizo.
Propuesta de valor: Describe claramente las caracteristicas o ventajas competitivas 0-4

del producto o servicio que ofrece.

Estudio de viabilidad para la implementacién del prototipo: Sustenta efectivamente
la probabilidad o el grado de éxito en base a parametros, objetivos a alcanzar y los 0-2
factores de riesgo del prototipo.

Estudio de factibilidad técnica y financiera (costos) para su produccion e
implementaciéon: Expone el analisis y operaciones de los materiales utilizados y de
disefo del funcionamiento del prototipo planteado. Muestra el andlisis de los costos y
gastos en que se incurrira para la produccion.

Impacto social, ecolégico, tecnolégico y/o desarrollo sustentable: Contribuye a
mejorar el medio ambiente, sustentabilidad, desarrollo social o comunitario del 0-4
plantel (DGETI) o del sector productivo o comunidad.

Estrategia para la proteccion de la propiedad intelectual del prototipo: Demuestra el
plan para proteger o registrar ante IMPI o patente su prototipo.

Andlisis de resultados: Utiliza métodos numéricos, graficos o analiticos, cuantitativos
y/o cualitativos para el analisis e interpretacién de los resultados mediante una 0-2
redaccioén clara.

Conclusiones: Son breves y precisas, pertinentes con los objetivos planteados, los

0-4

0-2

resultados obtenidos y acordes al contenido del documento. 0-2
Bibliografia: Cumple con la norma APA 7° edicion. 0-2
Maximo de puntos posibles: 40
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Modalidad del prototipo

Puntaje
logrado

Apartado Parametros

Muestra y expone la metodologia de software aplicada (analisis, requerimientos, 0-5

disefio, codificacién, pruebas e implementacion).

Expone y justifica el lenguaje de programacién y el grado de complejidad en el 0-5

cédigo.

Explica la plataforma de software en la cual esta implementado el prototipo,

considerando la vigencia de la plataforma, la seguridad de esta, la accesibilidad y su 0-5

esquema de distribucién (licenciamiento propietario o cédigo de fuente abierta).

Genera interfaces del usuario creativas y de facil manejo. 0-5
Maximo de puntos posibles: 20

Exposicién oral, documentos y materiales de exposicién
Puntaje

Apartado Parametros
logrado

Se platea una certeza del dominio verbal, corporal y facial para exponer la
metodologia, asi como los campos de investigacién, los resultados obtenidos y las 0-5
conclusiones.
Demuestra el funcionamiento del prototipo y ejemplos de uso. 0-5
Demuestra los escenarios sociales, educativos, industriales, servicios o ecolégicos 0-5
donde se implementa el prototipo.
Detalla y explica los puntos clave en la operacién del prototipo. 0-5
Presenta una bitacora donde detalla el desarrollo del prototipo. 0-5
El cartel es creativo, innovador y presenta cuadros de datos, imagenes, esquemas y 0-5
todo aquello que sirva de apoyo a la exposicién del tema.
Los manuales de instalacion o usuario reflejan escenarios reales del funcionamiento 0-5
del software.
Los materiales utilizados para exponer el prototipo son utiles y claros. 0-5

Maximo de puntos posibles: 40

Total
Apartado Parametr Puntaje
os logrado
Informe del prototipo. 40
Modalidad del prototipo. 20
Exposicion oral, documentos y materiales de exposicion. 40
Maximo de puntos posibles: 100

Comentarios y validaciéon del evaluador

Comentarios:

Nombre del evaluador:
Firma autégrafa:
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XXVI CONCURSO NACIONAL DE PROTOTIPOS

Y PROYECTOS DE EMPRENDIMIENTO 2024

FORMATO DE EVALUACION: EMPRENDEDOR SOCIAL

Nombre del proyecto de emprendimiento:

NuUmero de registro:
Nombre del evaluador:

Informe del proyecto de emprendimiento

Puntaje
logrado

Apartado Parametros

Introduccién: Presenta de manera breve y concisa una guia sobre la estructura del
contenido del documento asi de cémo desarrollé la investigacion.

Planteamiento del problema: Describe con claridad las ideas clave en la formulacién
del problema de investigacién y expone un enfoque innovador para la solucién de un 0-2
problema, a la demanda o necesidad detectada.

Justificacion: Permite evidenciar las razones que llevan a la construccién de la

0-2

. L 0-2
investigacion.

Objetivo: El objetivo orienta a la solucién de un problema, necesidad o demanda real

de tal forma que contribuye a la equidad, bienestar y desarrollo democratico de la 0-2
sociedad.

Misién y Visién: Presenta y establece una mision, vision clara y realista. 0-2
Giro: Clarifica la ocupacion principal de su producto, proceso o servicio. 0-2
Factores de éxito: Establece las estrategias que permitiran a la 0-4
empresa/producto/servicio posicionarse lo mas rapida y exitosamente en el mercado.

Segmento de clientes: Identifica los mercados nacional, regional o local y cuantifica 0-4
el mercado potencial, asi como las amenazas y oportunidades del negocio.

Propuesta de valor: Identifica claramente el o los elementos de la propuesta de valor

(novedad, desempefio, profesionalizacién, disefio, facilitacion de trabajo o proceso, 0-4
marca/estatus, precio, reduccién de costo, reduccién de riesgo, accesibilidad,

conveniencia, etc.).

Canales: Define claramente los canales y/o estrategias para entregar el valor 0-4
agregado generado por el producto o servicio a ofrecer (directos e indirectos).

Relacién con el cliente: Define estrategias para adquirir o retener a clientes o 0-4
venderles mas a los clientes ya establecidos.

Flujos de ingreso: Presenta claramente el flujo de efectivo que la organizacién 0-2

requerira para el desarrollo del producto o servicio.

Actividades y alianzas clave: Identifica claramente la infraestructura necesaria para el
desarrollo del modelo de negocio, Define un proceso basico de marketing. Identifica 0-3
socios potenciales. Identifica socios potenciales.

Estructura de costos: Determina costos de operacion y produccién. Cuantifica la
inversion inicial y define los beneficios alcanzados Define a cuantas personas

beneficia el proyecto, en qué medida lo hace, asi como el tiempo en que se 0-4
beneficiaran.
Conclusiones: Son breves y precisas, pertinentes con los objetivos planteados, los
. . 0-2
resultados obtenidos y acordes al contenido del documento.
Bibliografia: Cumple con la norma APA 7° edicién. 0-2
Maximo de puntos posibles: 45
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Modalidad del proyecto de emprendimiento

Apartado

Resuelve significativamente un problema o una necesidad social, a través de una

Parametros

Puntaje

logrado

Comentarios:

alternativa con una propuesta de valor nueva o diferente a otra ya existente, 0-5
definiendo un curso de accién con pasos especificos.
Expone una alternativa factible desde las perspectivas social, técnica, de viabilidad y 0-5
pertinencia que permiten alcanzar el objetivo del modelo de negocios
Define el potencial de escalabilidad que tendria la propuesta en caso de ser
ejecutada y establece los procedimientos para la reproduccién de forma sistematica 0-5
segun el modelo de negocios.
Aplica técnicas de marketing digital para el disefio de logo, marca y publicidad del 0-5
bien o servicio.
Maximo de puntos posibles: 20
Exposicién oral, documentos y materiales de exposicién
Apartado Parametros Puntaje
logrado
Se platea una certeza del dominio verbal, corporal y facial para exponer la
metodologia, asi como los campos de investigacién, el modelo de negocio y los 0-5
resultados obtenidos y las conclusiones.
Presenta una bitdcora y un modelo CANVAS donde detalla el desarrollo del proyecto. 0-5
El proyecto es viable para su futuro registro de propiedad o patente. 0-5
Desarrolla un producto, servicio o proceso con las caracteristicas descritas en el 0-5
modelo de negocio.
Presenta un estudio de mercado. 0-5
El cartel es creativo, innovador y presenta cuadros de datos, imagenes, esquemas y 0-5
todo aquello que sirva de apoyo a la exposicién del tema.
Los materiales utilizados para exponer el prototipo son utiles y claros. 0-5
Maximo de puntos posibles: 35
Total
i Puntaje
Apartado Parametros
foYe | ¢=To[o}
Informe del proyecto emprendedor. 45
Modalidad del proyecto emprendedor. 20
Exposicién oral, documentos y materiales de exposicién. 35
Maximo de puntos posibles: 100

Comentarios y validaciéon del evaluador

Nombre del evaluador:

Firma autégrafa:
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XXVI CONCURSO NACIONAL DE PROTOTIPOS

Y PROYECTOS DE EMPRENDIMIENTO 2024

FORMATO DE EVALUACION: EMPRENDEDOR VERDE

Nombre del proyecto de emprendimiento:

NuUmero de registro:

Nombre del evaluador:

Informe del proyecto de emprendimiento

Apartado Parametros Puntaje
logrado

Introduccién: Presenta de manera breve y concisa una guia sobre la estructura del 0-2
contenido del documento asi de cémo desarrollé la investigacion.
Planteamiento del problema: Describe con claridad las ideas clave en la
formulacién del problema de investigacion y expone un enfoque innovador para la 0-2
solucién de un problema, a la demanda o necesidad detectada.
Justificacion: Permite evidenciar las razones que llevan a la construccién de la 0-2
investigacion.
Objetivo: Analiza la solucién de un problema, necesidad o demanda real, buscando 0-2
la contribucién a la mejora del medio ambiente y al desarrollo sostenible.
Misién y Visién: Presenta y establece una misién, visién clara y realista. 0-2
Giro: Clarifica la ocupacion principal de su producto, proceso o servicio. 0-2
Factores de éxito: Establece las estrategias que permitiran a la
empresa/producto/servicio posicionarse lo mas rapida y exitosamente en el 0-4
mercado.
Segmento de clientes: Identifica los mercados nacional, regional o local y
cuantifica el mercado potencial, asi como las amenazas y oportunidades del 0-4
negocio.
Propuesta de valor: Identifica claramente el o los elementos de la propuesta de
valor (novedad, desempeno, profesionalizacion, diseno, facilitacién de trabajo o 0-4
proceso, marca/estatus, precio, reduccién de costo, reduccion de riesgo,
accesibilidad, conveniencia, etc.).
Canales: Define claramente los canales y/o estrategias para entregar el valor 0-4
agregado generado por el producto o servicio a ofrecer (directos e indirectos).
Relacién con el cliente: Define estrategias para adquirir o retener a clientes o 0-4
venderles mas a los clientes ya establecidos.
Flujos de ingreso: Presenta claramente el flujo de efectivo que la organizacién 0-2
requerira para el desarrollo del producto o servicio.
Actividades y alianzas clave: Identifica claramente la infraestructura necesaria
para el desarrollo del modelo de negocio, Define un proceso basico de marketing. 0-3
Identifica socios potenciales. Identifica socios potenciales.
Estructura de costos: Determina costos de operacién y producciéon. Cuantifica la
inversion inicial y define los beneficios alcanzados Define a cuantas personas 0-4
beneficia el proyecto, en qué medida lo hace, asi como el tiempo en que se
beneficiaran.
Conclusiones: Son breves y precisas, pertinentes con los objetivos planteados, los 0-2
resultados obtenidos y acordes al contenido del documento.
Bibliografia: Cumple con la norma APA 7° edicién. 0-2

Maximo de puntos posibles: 45
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Modalidad del proyecto de emprendimiento

Apartado

Resuelve significativamente un problema o una necesidad, a través de una
alternativa a la mejora del medio ambiente y al desarrollo sostenible, con una

Parametros

Puntaje

logrado

Comentarios:

propuesta de valor nueva o diferente a otra ya existente, definiendo un curso de 0-5
accién con pasos especificos.
Expone una alternativa factible desde las perspectivas ambiental, técnicay 0-5
econdémica que permiten alcanzar el objetivo del modelo de negocios.
Define el potencial de escalabilidad que tendria la propuesta en caso de ser
ejecutada y establece los procedimientos para la reproduccién de forma sistematica 0-5
segln el modelo de negocios.
Aplica técnicas de marketing digital para el disefio de logo, marca y publicidad del 0-5
bien o servicio.
Maximo de puntos posibles: 20
Exposicién oral, documentos y materiales de exposicién
Apartado Parametros Puntaje
logrado
Se platea una certeza del dominio verbal, corporal y facial para exponer la
metodologia, asi como los campos de investigacién, el modelo de negocio y los 0-5
resultados obtenidos y las conclusiones.
Presenta una bitdcora y un modelo CANVAS donde detalla el desarrollo del proyecto. 0-5
El proyecto es viable para su futuro registro de propiedad o patente. 0-5
Desarrolla un producto, servicio o proceso con las caracteristicas descritas en el 0-5
modelo de negocio.
Presenta un estudio de mercado. 0-5
El cartel es creativo, innovador y presenta cuadros de datos, imagenes, esquemas y 0-5
todo aquello que sirva de apoyo a la exposicién del tema.
Los materiales utilizados para exponer el prototipo son utiles y claros. 0-5
Maximo de puntos posibles: 35
Total
. Puntaje
Apartado Parametros
logrado
Informe del proyecto emprendedor. 45
Modalidad del proyecto emprendedor. 20
Exposicién oral, documentos y materiales de exposicion. 35
Maximo de puntos posibles: 100

Comentarios y validacién del evaluador

Nombre del evaluador:

Firma autégrafa:




EDUCACION

Subsecretaria de Educaciéon Media Superior
Direccién General de Educacién Tecnolégica Industrial y de Servicios

Direccién Académica e Innovacién Educativa
Subdireccién de Vinculacién

XXVI CONCURSO NACIONAL DE PROTOTIPOS

Y PROYECTOS DE EMPRENDIMIENTO 2024

FORMATO DE EVALUACION: EMPRENDEDOR EN TECNOLOGIAS

Nombre del proyecto de emprendimiento:

NuUmero de registro:

Nombre del evaluador:

Informe del proyecto de emprendimiento

Apartado Parametros Puntaje
logrado

Introduccién: Presenta de manera breve y concisa una guia sobre la estructura del 0-2
contenido del documento asi de cémo desarrollé la investigacion.
Planteamiento del problema: Describe con claridad las ideas clave en la
formulacién del problema de investigacion y expone un enfoque innovador para la 0-2
solucién de un problema, a la demanda o necesidad detectada.
Justificacion: Permite evidenciar las razones que llevan a la construccién de la 0-2
investigacion.
Objetivo: Analiza la solucién de un problema, necesidad o demanda real, buscando 0-2
la contribucién a la mejora del medio ambiente y al desarrollo sostenible.
Misién y Visién: Presenta y establece una misién, visién clara y realista. 0-2
Giro: Clarifica la ocupacion principal de su producto, proceso o servicio. 0-2
Factores de éxito: Establece las estrategias que permitiran a la
empresa/producto/servicio posicionarse lo mas rapida y exitosamente en el 0-4
mercado.
Segmento de clientes: Identifica los mercados nacional, regional o local y
cuantifica el mercado potencial, asi como las amenazas y oportunidades del 0-4
negocio.
Propuesta de valor: Identifica claramente el o los elementos de la propuesta de
valor (novedad, desempeno, profesionalizacion, diseno, facilitacién de trabajo o 0-4
proceso, marca/estatus, precio, reduccién de costo, reduccion de riesgo,
accesibilidad, conveniencia, etc.).
Canales: Define claramente los canales y/o estrategias para entregar el valor 0-4
agregado generado por el producto o servicio a ofrecer (directos e indirectos).
Relacién con el cliente: Define estrategias para adquirir o retener a clientes o 0-4
venderles mas a los clientes ya establecidos.
Flujos de ingreso: Presenta claramente el flujo de efectivo que la organizacién 0-2
requerira para el desarrollo del producto o servicio.
Actividades y alianzas clave: Identifica claramente la infraestructura necesaria para
el desarrollo del modelo de negocio, Define un proceso basico de marketing. 0-3
Identifica socios potenciales. Identifica socios potenciales.
Estructura de costos: Determina costos de operacién y producciéon. Cuantifica la
inversion inicial y define los beneficios alcanzados Define a cuantas personas 0-4
beneficia el proyecto, en qué medida lo hace, asi como el tiempo en que se
beneficiaran.
Conclusiones: Son breves y precisas, pertinentes con los objetivos planteados, los 0-2
resultados obtenidos y acordes al contenido del documento.
Bibliografia: Cumple con la norma APA 7° edicién. 0-2

Maximo de puntos posibles: 45
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Modalidad del proyecto de emprendimiento

Apartado

Resuelve significativamente un problema o una necesidad, a través de una

Parametros

Puntaje

logrado

alternativa tecnoldégica y desarrollo sostenible, con una propuesta de valor nueva o 0-5
diferente a otra ya existente, definiendo un curso de accién con pasos especificos.
Expone una alternativa factible desde las perspectivas ambiental, técnica y 0-5
econdémica que permiten alcanzar el objetivo del modelo de negocios. )
Define el potencial de escalabilidad que tendria la propuesta en caso de ser
ejecutada y establece los procedimientos para la reproduccién de forma sistematica 0-5
segun el modelo de negocios.
Aplica técnicas de marketing digital para el disefio de logo, marca y publicidad del 0-5
bien o servicio.

Maximo de puntos posibles: 20

Apartado

Exposicion oral, documentos y materiales de exposicion

Parametr

os

Puntaje
logrado

Comentarios:

Se platea una certeza del dominio verbal, corporal y facial para exponer la
metodologia, asi como los campos de investigacion, el modelo de negocio y los 0-5
resultados obtenidos y las conclusiones.
Presenta una bitadcora y un modelo CANVAS donde detalla el desarrollo del proyecto. 0-5
El proyecto es viable para su futuro registro de propiedad o patente. 0-5
Desarrolla un producto, servicio o proceso con las caracteristicas descritas en el 0-5
modelo de negocio.
Presenta un estudio de mercado. 0-5
El cartel es creativo, innovador y presenta cuadros de datos, imagenes, esquemas y 0-5
todo aquello que sirva de apoyo a la exposicién del tema.
Los materiales utilizados para exponer el prototipo son utiles y claros. 0-5
Maximo de puntos posibles: 35
Total
Apartado Parzr;etr :Zl;r:i;aciz
Informe del proyecto emprendedor. 45
Modalidad del proyecto emprendedor. 20
Exposicion oral, documentos y materiales de exposicion. 35
Maximo de puntos posibles: 100

Comentarios y validacién del evaluador

Nombre del evaluador:

Firma autégrafa:




E DUC AC I()N Subsecretaria de Educacion Media Superior

Direccién General de Educacién Tecnolégica Industrial y de Servicios
Direccién Académica e Innovacién Educativa
Subdireccién de Vinculacién

Bibliografia

@Copyright 2022 Grupo Planeta. (13 de 10 de 2022). https://www.obsbusiness.school. Obtenido de
https://www.obsbusiness.school: https://www.obsbusiness.school/blog/estudio-de-
viabilidad-de-un-proyecto-estructura-e-importancia

© 2022 Justia. (13 de 10 de 2022). https://mexico.justia.com. Obtenido de
https://mexico.justia.com/derecho-de-la-propiedad-intelectual/

Ajacopa, R. P. (2020). APA: citas y referencias segin 7ma edicion. En ©. R. Ajacopa. CAIEM.

México, G. d. (13 de 10 de 2022). https://www.gob.mx/impi/articulos/acciones-y-procedimientos-
para-la-proteccion-de-la-propiedad-intelectual. Obtenido de
https://www.gob.mx/impi/articulos/acciones-y-procedimientos-para-la-proteccion-de-la-
propiedad-intelectual: https://www.gob.mx/impi/articulos/acciones-y-procedimientos-
para-la-proteccion-de-la-propiedad-intelectual

Preux, A. D. (13 de 10 de 2022). https://www.nebrija.com. Obtenido de https://www.nebrija.com:
https://www.nebrija.com/revista-linguistica/algunas-consideraciones-respecto-a-la-
metodologia-de-investigacion-en-sociolinguistica-y-pragmatica.html

@Copyright 2022 Grupo Planeta. (13 de 10 de 2022). https://www.obsbusiness.school. Obtenido de
https://www.obsbusiness.school: https://www.obsbusiness.school/blog/estudio-de-
viabilidad-de-un-proyecto-estructura-e-importancia

© 2022 Justia. (13 de 10 de 2022). https://mexico.justia.com. Obtenido de
https://mexico.justia.com/derecho-de-la-propiedad-intelectual/

Ajacopa, R. P. (2020). APA: citas y referencias segun 7ma edicion. En ©. R. Ajacopa. CAIEM.

México, G. d. (13 de 10 de 2022). https://www.gob.mx/impi/articulos/acciones-y-procedimientos-
para-la-proteccion-de-la-propiedad-intelectual. Obtenido de
https://www.gob.mx/impi/articulos/acciones-y-procedimientos-para-la-proteccion-de-la-
propiedad-intelectual: https://www.gob.mx/impi/articulos/acciones-y-procedimientos-
para-la-proteccion-de-la-propiedad-intelectual

Preux, A. D. (13 de 10 de 2022). https://www.nebrija.com. Obtenido de https://www.nebrija.com:
https://www.nebrija.com/revista-linguistica/algunas-consideraciones-respecto-a-la-
metodologia-de-investigacion-en-sociolinguistica-y-pragmatica.html

e Bardin, L., (2002). Analisis de contenido. Madrid, Espafia. Ed. Akal

e Hernandez, R.; Fernandez, C.; Baptista, P., (2014). Metodologia de la investigacién. México,
D.F.: Mc Graw Hill.

e Pérez, J. & Merino, M. (23 de agosto de 2017). Definicién de prototipo. Recuperado de: Sitio
web: https://definicion.de/prototipo/

e Rodriguez, D. y Valldeoriola, J. (2009). Metodologia de la investigacidon. Universidad Oberta
de Catalunya: Eureca Media, SL.

59



Direccién General de Educacién Tecnolégica Industrial y de Servicios
Direccién Académica e Innovacién Educativa
Subdireccién de Vinculacién

EDUC AC I()N _ Subsecretaria de Educacién Media Superior

e Tello, C. (2011). El objeto de estudio en ciencias sociales: entre la pregunta y la hipdtesis.
Cinta Moebio.

60



Direccién General de Educacién Tecnolégica Industrial y de Servicios
Direccién Académica e Innovacién Educativa
Subdireccién de Vinculacién

EDUC AC I()N Subsecretaria de Educacion Media Superior

Directorio

Leticia Ramirez Amaya
Secretaria de Educacion Publica

Subsecretario de Educaciéon Media Superior.
Nora Ruvalcaba Gamez

Direccién General de Educacién Tecnoldgica Industrial y de Servicios
Rolando de Jesus Lopez Saldana

Direccién Académica e Innovacion Educativa
Alfonso Mayo Hernandez

Subdireccién de Vinculacion
Graciela Téllez Salero

Representante de la Academia Nacional de Investigacién y Desarrollo
Tecnolégico
Olga Loépez Fortiz

Ciudad de México, octubre 2023.

61



